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Resolu¢ao N° 104/2017

CONSELHO DE ENSINO, PESQUISA E EXTENSAO

Aprova Projeto do Curso de Especializacio
em Moda ¢ Comunicagio.

S

O Reitor da Universidade Federal do Piaui e Presidente do Conselho de Ensino,
Pesquisa e Extensdo, no uso de suas atribuigdes tendo em vista a decisdo do mesmo Conselho,

em reunido de 29/06/2017, do mesmo Conselho, e considerando:
- 0 Processo N°23111.010730/2017-13:
RESOLVE:
Aprovar o Projeto do Curso de Especializacio em Moda e Comunicacio,

vinculado & Pro-Reitoria de Ensino de Pos-Graduagdo. ao Centro de Ciéncias da Educag¢ao da

Universidade Federal do Piaui. conforme processo acima mencionado.

Teresina, 035 de julho de 2017
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gnto Nogueira
ercicio da Reitoria

Nadir do N4k
Vice-Reitora/

TELEFONES: (86) 3215-5511 / 3215-5513 / 3215-5516
FAX (86) 3237-1812 / 3237-1216 - SITE: WWW.UEPLBR
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MINISTERIO DA EDUCACAO
. UNIVERSIDADE FEDERAL DO PIAUI
PRO- REITORIA DE ENSINO DE POS- GRADUACAO
CENTRO DE CIENCIAS DA EDUCACAO CCE
CURSO DE MODA, DESIGN E ESTILISMO
= Identificacio:
® Nome do Curso: Especializacao em Moda e Comunicacao
® Area de Conhecimento: Moda e Comunicag¢io
® Forma de Oferta: Especializacio
@ N® de vagas: 55 N° de vagas UFPI: 5
® Unidade Responsavel: Curso de Moda, Design e Estilismo
® Endereco: Universidade Federal do Piaui — UFPI, Campus Ministro Petrénio

Portella, Bloco SG-16. Telefone: (86) 3215-5865.

2. Justificativa:

O avango das tecnologias evidenciado pela internct tem revolucionado a criacdo ¢
desenvolvimento de novos produtos e servigos, fazendo-se surgir novos tipos de negdcios e
novas formas de competi¢do por mercados, caracterizando-se como economia criativa, tema
que tem sc tornado assunto estratégico na pauta dos programas de moderniza¢io e
desenvolvimento de muitos paiscs, inclusive no Brasil (SEBRAE, 2014).

A Indistria Criativa compreende quatro segmentos. sendo eles: patriménio, artes.
midia e criagdes funcionais (SEBRAE, 2014). Percebendo a importancia do desenvolvimento
desses segmentos para o fortalecimento da economia nacional, regional ¢ local, buscou-se
agrupar as dreas de Moda ¢ Comunicagio para a criagdo de um curso de especializagio que
venha contribuir para a sustentabilidade dos novos ¢ atuais empreendimentos, por meio da

capacitacio de profissionais que atuem ou pretendam atuar em mercados dessas areas.



Dentro do segmento Criagdes Funcionais encontram-se 0s negocios de design de moda
° novas midias ¢ no segmento Midia encontram-se edigao de midia impressa ¢ audiovisual,
dai. viu-sc a oportunidade de integracao da Moda ¢am a Comunicagio em virtude do mercado
de moda ter um nimero expressivo de consumidores, conforme pesquisa apresentada pela
consultoria Euromonitor ¢ divulgada pela Revista Exame online (2014), citando que o
faturamento do mercado de moda no Brasil quadruplicou na Gltima década, chegando a 140
bilhdes de reais em 2013 (LEAL, 2014). Pesquisa recente de Camila Terra Ramalho. aluna do
mestrado em Administracdo da Ibmec/RJ revelou crescimento no mercado de moda online,
porém, ainda ha muito espago para crescer. A aluna adotou na pesquisa a metodologia de
analisc conjunta adaptativa dividida em trés questiondrios separados por assuntos: teenologia,
compras e produto ¢ conduzida em tés grupos do Facebook, relacionadas & compra €
experiéncia de compra de artigos de moda em sites da internet e concluiu que as empresas do
setor de moda precisam cntender mais das novas midias para expandir suas vendas online
(INVESTIMENTOS E NOTICIAS. 2016). Observa-se, entdo, que a Industria da Moda passou
a exigir uma diversidade de profissionais que vai desde a criagdo do produto (estilista) até a
capacidade de comunicar sua ideia, produto, marca e/ou negocio.

Outro fator relevanic esta na quantidade d: ofertas de cursos voltados para a arca de
moda ¢ para comunica¢do, porém, nenhum deles com abordagens interdisciplinares.
Ressalta-se também, que de quatro institui¢des superiores em Teresina que ofertam cursos de
graduagdo na drca de moda, apenas uma oferece cursos de especializagiao em design de moda,
existindo uma demanda reprimida aguardando especializagdes.

Destaca-se ainda, que o curso de graduagdo em Moda, Design e Estilismo da UFPI tem
sele anos de funcionamento, ja formou cinco turmas de graduacdo e este curso de
especializagao em Moda ¢ Comunicagdo scra 0 primeiro a ser ofertado, gerando expectativas
positivas para alunos, bem como para os docentes que desejam lecionar em especializagdo,
como para a comunidade empresarial.

Assim, com a ofcerta da cspecializagio em Moda ¢ Comunicagdo, acredita-sc que
havera grande contribuigdo para o desenvolvimento social e econdmico local ¢ regional, uma

vez que é um mercado crescente e a0 mesmo tempo, muito competitivo.



3. Historico da Instituicio:

3.1 Universidade Federal do Piaui

A Universidade Federal do Piaui — UFPI foi criada através da Lei Federal n° 5.528, de
12.11.68, como uma instituicao federal autarquica de ensino superior, com regime especial de
ensino, pesquisa e extensao (UFPJ, 2016). E sediada na cidade de Teresina e tem atuacdo em
todo Estado do Piaui, estando constituida em 05 (cinco) campi, localizados nas cidades de
Teresina, Picos, Parnaiba, Floriano ¢ Bom Jesus. A UFPI foi instituida em 01 de marco de
1971 a partir da fusdo de faculdades isoladas que existiam no Estado, sendo clas: Faculdade
de Direito, Faculdade Catélica de Filosofia, Faculdade de Odontologia, Faculdade de
Administragdo (Parnaiba), Faculdade de Medicina. (UFPI, 2016,1).

D¢ acordo com dados do Plano de Desenvolvimento Institucional - PDI/UFPI
(2016-2019). a UFPI congrega um contingente médio de 36.672 (trinta e seis mil, seiscentos e
sctenta e dois) alunos matriculados em cursos de graduagdo, sendo 25.618 (vinte e cinco mil.
seiscentos e dezoito) alunos nos cursos na modalidade presencial em 107 (cento e sete) cursos
de graduagio e 11.054 (onze mil ¢ cinquenta ¢ quatro) alunos nos cursos de graduagdo na
modalidade EaD - Educacdo a Distincia em 15 (quinze) cursos distribuidos em 33 (trinta e
trés) polos. Possui 35 (trinta e cinco) cursos de mestrados com 576 (quinhentos e setenta e
seis) alunos matriculados: 7 (scte) cursos de doutorado com 134 (cento ¢ trinta ¢ quatro)
alunos matriculados; 14 (quatorze) cursos de especializagdo com 1.634 (um mil. seiscentos ¢
trinta e quatro) alunos engajados; 12 (doze) programas de residéncia médica, 04 (quatro)
programas de residéncia veterindria e 03 programas de residéncia multiprofissional,
totalizando 116 (cento ¢ dezesscis) alunos nos trés programas. O corpo docente da instituigdo
possui 1.783 profissionais lotados no ensino superior e 105 docentes lotados no ensino técnico
(UFPL, 2016,1).

A missdo da UFPI, segundo o scu Estatuto é “propiciar a claboragio, sistematizagio ¢
socializagdo do conhecimento filoséfico, cientifico, artistico e teenologico permanentemente
adequado ao saber contemporineo e 4 realidade social, formando recursos que contribuam
para o desenvolvimento econdmico, politico, social e cultural local, regional e

nacional"(UFPI, 2016, 2).



Tem como visdo “ser reconhecida como ume. universidade de exceléncia na construgao
¢ difusio do conhecimento cientifico, tecnoldzico e artistico, compromelida com 0
desenvolvimento socioccondmico, de modo inovador ¢ sustentavel (UFPI, 2016,2)

Os valores foram definidos no PDI (2014-2016), sendo:

- compromisso com a justica social, equidade, cidadania, ética,
preserva¢do do meio ambiente, transparéncia ¢ gestdo democratica: 11-
verticaliza¢do do ensino e sua integragéo com a pesquisa € a extensdo:
11I- difusio do conhecimento cientifico e tecnologico, suporte aos
arranjos produtivos locais, sociais ¢ culturais ¢ aprofundamento do
processo de internacionalizagdo; IV- inclusio de um publico
historicamente colocado a margem das politicas de formagdo para o
trabalho. dentre este. as pessoas que residem em localidades
geograficamente distantes dos grandes centros educativos do Estado:
V- Respeito & pluralidade dz pensamento ¢ naturcza publica ¢ gratuita
do ensino, sob a responsabilidade da Uniao (UFPI, 2016,1)

A unijversidade tem como objetivo, através cle suas atividades indissociaveis de ensino,
pesquisa e exlensdo, o desenvolvimento socioecondémico de toda a regido e quicd, do pais
visando especificamente, em sua drea de competénicia, 0 progresso das ciéncias, tecnologias,
letras ¢ artes, a formacéo ¢ treinamento de profissionais de nivel superior, além da prestagao
de servicos a comunidade. Sob a forma de curscs, de consultoria técnica e de atividades

especificas de extensdo.

3.2 Curso de Moda, Design ¢ Estilismo

O Curso de Moda, Design ¢ Estilismo comegou a funcionar em 2009, ainda sem as
instalagdes que possui atualmente. Inicialmente as aulas eram na CAC (Centro de Arte ¢
Cultura da UFPI) e em salas do CCE (Centro de Ciéncias da Educacio). O Prédio foi
inaugurado em 24 de novembro de 2010, com cinco salas de aula, trés laboratorios de
desenho, um laboratorio de informatica, uma sala de costura, uma sala de modelagem ¢ um
estudio de fotografia. Possui ainda oito banheiros, dependéncias administrativas, sala de
estudos, sala para cantina. passarcla e anfiteatro.

O curso possui sete anos de atuagdo, com cinco turmas formadas, uma graduagdo
ainda recente cuja demanda por pds-graduagdes ¢ crescente. Alunos ativos = 340; alunos

formados = 110. Diante destas informacdes, a cria;ao do curso de especializagdo em Moda e
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Comunicagdo oferecera uma distingdo na formag¢do do egresso desta graduacdo e da
comunidade académica em moda para o mercado.

Nesta perspectiva, destaca-se o objetivo do Curso de Bacharcelado em Design da Moda
¢ Estilismo da UFPI, que ¢ “a formag¢io do designer para atuar na area da moda visando
atender a cadeia (éxtil e de vestuario, nos aspectos de criagio, projeto e desenvolvimento de
produto." (UFPI, 2008, p.11)

O perfil do aluno egresso é um Bacharel, especialista em Design da Moda e Estilismo
capaz de:

e  Gerir produtos ligados ao segmento da moda.

® Preparar cstratégias de gestao para empresas do sctor.

® Desenvolver estratégias de marketing para as empresas de moda
¢ realizar pesquisas sobre o comportamento do mercado e do
consumidor.

¢ Desenvolver modelagens para os produtos de moda.

e Acompanhar o processo de criagdo dos produtos de moda.

® Acompanhar o desenvolvimento tecnologico dos equipamentos
para o setor.

e Criar produtos para os vérios segmentos da moda. (UFPI. 2008.

p. 12)

Deste modo, a visao de futuro para o Bacharel em Moda ¢ Estilismo ¢ a de "ampliar
limites de conhecimento das disciplinas concernentes ao mercado da moda bem como a sua
inser¢do ¢ valorizagdo social” (UFPI, 2008, p. 13). Outra questdo mportante ¢ que o
profissional "scja cstimulado a dar continuidade ao seu processo formativo, buscando

ampliacdo destes conhecimentos através dos cursos de pos-graduagdo” (UFPI, 2008, p.13).

4. Objetivos
© Geral: Proporcionar a interdisciplinaridade das areas de Moda e Comunicagao
por meio de um curso de especializagio que oportunize a ampliacdo dos
conhecimentos de gestores ¢ demais interessados nestas dreas, bem como com os

scgmentos da indastria criativa.



® Especificos:

- Permitir que os gestores ¢ demais intercssados compreendam a importincia da
especializagao para a formagdo critica ¢ orientagdo para a tomada dc¢ decisao mais
oficaz, considerando a competitividade dos mercados;

- Preparar os atuais € futuros gestores para o enfrentamento de desafios voltados as
arcas de Moda ¢ Comunicagdo, tornando-os atualizados com as novas ferramentas
tecnologicas, de gestdo, de tendéncias e coniunicagao em consonancia com a industria
criativa;

- Permitir a comunidade a obten¢do de um curso com conhecimentos especificos em
duas drcas cssenciais para 0s negocios de meda;

- Promover a melhoria do desempenho dos profissionais por meio da adogdo de

conteudos inter relacionados as dreas em questao.
5. Publico Alve:

Alunos egressos dos cursos de graduagdo em Moda, Comunicagao Social, Jornalismo
¢ drcas afins. com interesse em compreender mais profundamente a construgdo da moda ¢ sua
relagio com a Comunicagio e gestores interessados ou com atuagdes nas duas dreas.

O curso de especializagdo oferecerd 55 vagas para a comunidade de interesse. Porém,
10% dessas vagas scrio destinadas @ servidores da LUFPI que almcjam tornarem-se mais aptos
para atuarem em Seus cargos.

Acredita-se que a Especializagdo em Moda ¢ Comunicagao ampliard os conhecimentos
de alunos egressos e de gestores atuantes nas dreas, bem como demais interessados,
tornando-0s mais compctitivos ¢ preparados acaderiicamente para atuarem no mercado local,

regional e/ou nacional.
6. Concepeao do Programa

A ideia de abordar duas areas que se comp ementam em um curso de Especializa¢do
se deu devido as exigéncias mercadologicas evidenciadas pelo avanco tecnologico. Moda e

Comunicagdo cstdo inscridos na Industria Criativa ¢ visam o desenvolvimento sustentiavel dos
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empreendimentos por meio da capacitagio de profissionais que atuardo com estratégias
inovadoras em seus negdcios.

O curso que estd focado nos segmentos da Economia Criativa “Cnag¢des Funcionais™ ¢
“Midias™ procurara unir teoria e pratica por meio de um programa de disciplinas modernas e
que estdao em alta no cendrio mundial, A teoria da sala de aula aplicada a pratica em vivéncias
laboratoriais ¢ de campo contribuira com a formagao de compceténcias cssenciais para 0s
profissionais que almejam  sucesso em  seus empreendimentos. Trabalhar novos
conhecimentos, habilidades e atitudes desses profissionais fazem parte do tripé das
competéncias que o programa do curso de especializaciao Moda e Comunicagio almeja.

Desta forma, tém-se como aspectos fundamentais nortcadores desse curso a sintonia
com temas abordados mundialmente, bem como a interdisciplinaridade da Moda e

Comunicagao.

7. Coordenacio:

7.1 Coordenador Académico: Prof* Niibia de Andrade Viana

¢ Titulacio e Regime de Contratacio: Mcstre cm Comunicagdo / 40 horas -
Dedicagio exclusiva

o Areade Atuaciio: Comunica¢do, Moda e Arte

e CPF:89].202.213-04

¢ E-mail: nubiandradev ufpiedubr; nubiaandeipeniil com

o Experiéncia e qualifica¢dio: Graduada em Licenciatura em Educacio Artistica
pela Universidade Federal do Piaui (UFPI), Especialista em Historia Cultural
pela UFPL ¢ Mestre em Comunicagio pela UPFI. Professora da Universidade
Federal do Piaui desde 2011, lotada no curso de Moda. Design e Estilismo.
Atual Coordenadora do Curso de Moda, Design e Estilismo, UFPI. Foi
Subcoordenadora do bacharclado em Moda, Design ¢ Estilismo de 2014 a
2016. Atualmente o curso de moda ndo tem nenhum doutor, o que justifica
a escolha de uma professora com mestrado em Comunicacio para o cargo,
Ja que é uma das dreas principais do projeto.

¢ Qutra fun¢io.

© Termo de conhecimento (anexo 1)



7.2 Coordenador Adjunto: Prof* Liliane Araujo Pinto

e Titulacio e Regime de Contrata¢io: Mestre cm Administracdo 40 horas —

Dedica¢do exclusiva

Area de Atnacio: Gestao, Marketing e Comunicagdo em Moda

CPF: 835.531.853-68

E-mail: lihancieceulpr.edu by

Experiéneia e qualificacdo: Graduagdo em Administracao pela Universidade
Estadual Vale do Acarai; Mestralo em Administragdo pela Universidade
Federal do Ceara com Linha d¢ Pesquisa em Marketing ¢ Opceragocs;
Professora da Universidade Federal do Piaui, Lotada no Curso de Moda,
Design ¢ Estilismo; Coordenadora do Projeto de Extensdio da Empresa Janior
do Curso de Moda; Coordenou o curso de Administragdo da UFPI do Campus
Senador Helvidio Nunes de Barros - Picos; Foi professora efetiva do Instituto
Federal do Piaui no Eixo Gestdo e Negocio e Tecnologias, nos cursos de
Administra¢do e Vestuario.

Qutra funcio.

Termo de conhecimento (anexo 1)

Secretario Académico: Virginia de Carvalho Campos

Titulacio e Regime de Contratagdo: Graduada em Letras - Técnica
Administrativa no regime de 40 hores.

Area de Atuacdo: Secretaria de Administragio da Pro-reitoria de
Administragdao (PRAD)

CPF: 008.418.993-20

E-mail: o

Experiéncia e qualifica¢io: Coord:nadora de controle académico do [nstituto
Federal de Educagdo, Ciéncia e Tecnologia do Piaui - IFPI; Chefe de gabinete
do IFPI; Secretaria Administrativa da PRAD-UFPL

QOutra funcio.

Termo de Conhecimento (anexo 1)
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® Titulacdo e Regime de Contratagio: Mestre em Comunicagdo - 40 horas -
Dedicagdo Exclusiva

® Area de Atuagdo: Pesquisa e Criacao.

© CPF: 580.449.903/30

e E-mail: dapnimodageulpred by

¢ Experiéncia e qualificag¢iio: Graduacio em Moda pela Universidade Federal
do Ceara - UFC; Especializacdo em Design Téxtil pela Faculdade Catélica do
Ceara; Mestre em Comunicagio pela Universidade Federal do Piauj - UEPI;
Professora da Universidade Federal do Piaui, lotada no curso de Moda. Design
¢ Estilismo com atuagdo em Pesquisa e Criacdo, Vitrinismo, Planejamento de
colecoes.

¢ Outra funcio.

¢ Termo de Conhecimento (anexo 1)

8. Carga Horaria:

8.1 Detalhamento da Carga Horaria:

Carga Horaria de Aulas Teéricas: ................. 255 horas

Carga Hordria para TCC:...ooovoioviee, 90 horas

Carga Horaria Total:.......cooeeveeevceceevnnennn. > =480 horas

8.2 Estrutura Curricular:

MODULOS DISCIPLINAS CREDITOS C.H
A Moda ¢ a Comunicagio 2.0.0 30 horas
MODULOT e dologia Clentifica 2.0.0 30 horas
Cultura de Moda 1.1.0 30 horas

—

e e e |
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7.4 Secretdria Adjunta: Francisca Danielle de Araujo de Souza



Moda, subjetividade e consumo na

.. 1.1.0 30 horas
redes sociais
Laboratério em midias sociais 0.0.1 15 horas
Marketing de moda 2.0.0 30 horas
MODULO 11 | Negdcios de moda: novos cendrios 1.1.0 30 horas
Economia Criativa ¢
1.1.0

., ; 30 horas
Empreendedorismo de Moda

Jornalismo de Moda 1140 20 horas

Imagem ¢ identidade na moda 200 10 hiois
MODULO 111 | Desenvolvimento de produto de

Moda I.1.0 30 horas

Fotografia de Moda R 30 horas

Moda e Arte 1.1.0 Wi homs
MODULO 1V | Seminarios teméticos 1.0.0 U5 liead

TCC/professores especificos 3.3.0 90 horas

CARGA HORARIA TOTAL 480 horas

9. Periodo e Periodicidade:

O curso tera duracio de 18 (dezoito) meses. O curso serd ministrado obedecendo ao
scguinte horario: Sabado ¢ Domingo, totalizando 15 horas-aula por encontro quinzenal.
Inicio: Agosto/2017

Término: Fevereiro/2018

10.  Contetido Programatico:

DISCIPLINMA

A Moda e a Comunicagdo

e EMENTARIO:




Os sistemas e processos comunicacionais e as interfaces com o fendémeno moda. A
comunicacdo ¢ a moda como praticas culturais. A construgdo de sentidos na esfera produtiva a
partir das condi¢des de producio, dos agentes, dos contextos, dos estilos e dos mercados. Os

discursos que legitimam ou excluem a concep¢do da moda na sociedade.

e REFERENCIAL BIBLIOGRAFICO BASICO:
AVELAR. Suzana. Moda, globaliza¢io e novas tecnologias. Sio Paulo: Estaciio das Letras e

Cores Ed. 2009,

BALDINI, Massimo. A Inven¢io da Moda — as teorias, os estilistas, a historia. Portugal,

Editora 70, 2006.
BARNARD. Malcolm. Moda e comunicacdo. Rio de Janeiro: Rocco, 2003,
BARTHES, Roland. Sistema da moda. Sio Paulo: WMF Martins Fortes, 2009,

BAUMAN. Zygmunt. Vida para o consumo: a transformacdo das pessoas em mercadoria.

Rio de Janeiro, Ed. Jorge Zahar, 2008;
BRAGA, Jodo. Reflexdes sobre moda. Vol. 1 Sio Paulo, Ed. Anhembi Morumbi, 2005.

BERGAMO, Alexandre. A experiéncia do status: roupa ¢ moda na trama social. Sdo Paulo:

Ed. UNESP, 2007.

BURKE, Peter. Modernidade, cultura e estilos de vida. Maria Lucia Bueno ¢ Luiz Octdvio de
Camargo (org.) In Cultura e Consumo — estilos de vida na contemporaneidade. Sao Paulo,

Ed. SENAC SP, 2008.

CIDREIRA, Renata Pitombo. Os sentidos da moda: vestuario, comunica¢do e cultura. Sio

Paulo: Annablumec, 2005.

CRANE, Diana. A moda e seu papel social: classc, género ¢ identidade das roupas. Sao

Paulo: Ed. SENAC, 2006.

GARCIA, Carol ¢ MIRANDA, Ana Paula de. Moda ¢é comunicacio experiéncias,

memorias, vinculos. S3o Paulo: Ed. Anhembi Morumbi, 2010.

GODART, Frédéric. Sociologia da moda. Sio Paulo: Ed. SENAC. 2010.




HINERASKY. Danicla Aline. Jornalismo de Moda: questionamentos da cena brasileira.
Apresentado ao NP de Pesquisa e Jornalismo, do VI Encontro dos Nucleos de Pesquisa
INTERCOM, 2006. Disponivel

em:http //www.intercom.org br/papers/nacionais/2006/resumos/R1428-1 pdf

LIPOVETSKY. Gilles. O império do efémero a moda e seu destino nas sociedades

modernas. Tradugio Maria Licia Machado. Sao Paulo: Companhia das Letras,19809.

VERON., Eliseo. Fragmentos de um tecido. Rio Grande do Sul: Editora Unisinos, 2004.

DISCIPLIMNA

Metodologia Cicntifica

e EMENTARIO: A Comunicacio Cientilica. Métodos ¢ téenicas de pesquisin. Normas
para Elaboragdo de Trabalhos Academicos. O pré-projeto de pesquisa. Blaboracao de
artigo cientifico. A orgamzagio de texto ciertitico (Normas ABNT).

e REFERENCIAL BIBLIOGRAFICO BASICO:

ANDRADE, Maria Margarida de. Introducio a metodologia do trabalho cientifico:

claboracio de trabalhos na graduagao. Sio Paulo: Arlas, 1998.
BOAVENTURA, Edivaldo M. Como ordenar as idéias. Sdo Paulo: Atica, 1997.

COSSUTA. Frédéric. Elementos para a leitura dos textos filoséficos. Sdo Paulo: Martins

Fontes, 1994,

HUHNE, Leda M. (org). Metodologia cientifica: cadernos de textos e técnicas. Rio de

Janciro: Agir. 1988,

LAKATOS, Eva M.; MARCONI, Marina de A. Fundamentos de metodologia cientifica.
Sao Paulo: Atlas, 1985.

LUCKESI, Cipriano ct al. Fazer universidade: uma proposta mctodologica. Sdo Paulo:

Cortez, 1991.
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TRIVINOS, Augusto N. S. Introdugio a pesquisa em ciéncias sociais: a pesquisa qualitativa

em educacdo. Sao Paulo: Atlas, 1987

DISCIPLINA
Cultura de Moda

¢ EMENTARIO:
A nocio de cultura. As implicacdes culturais, comportamentais. socials ¢ cconomicas na
Moda. A cultura da moda ¢ seu sistema. funcdes ¢ valores para o campo da moda. Moda ¢

sociedade.

¢ REFERENCIAL BIBLIOGRAFICO BASICO:
BHABHA, Homi, K. Introdu¢io: locais da Cultura. O local da cultura, Belo Horizonte:

Editora UFMG, 1998, pp. 19-42.

BOURDIEU. Pierre. Sobre o poder simbélico. /n: O poder simbolico. Rio de Janeiro:
Bertrand Brasil, 2009, pp. 7-16.

CASTELLS, Manuel. O poder da identidade. Sao Paulo: Paz e Terra, 1999

CASTILHO. K. e GALVAQO, D. Moda do Corpo, Corpo da Moda, SP, Esfera, 2003.

CERTEAU. Michel de. A invengiio do cotidiano. 1. Artcs de fazer. Petropolis: Vozes, 2003.

CERTEAU, Michel de. A invengdo do cotidiano. 2. Morara, cozinhar. Petropolis: Vozcs,
2003.

CUCHE. Denis. Cultura e identidade. /n: A nocio de cultura nas ciéncias sociais. Bauru:

EDUSC, 2002.

EMBACHER, Airton. Moda e Identidade: A construcio de um estilo proprio. Sao Paulo: Ed.
Anhembi — Morumbi, 1999,

FREYRE, Gilberto. Mados de homem, modas de mulher. Record. 1987,

GARCIA, Silvia. Mangnani. Antropologia, modernidade, identidade: notas sobre a tensio
entre o geral ¢ o particular. Tempo social. Revista de Sociologia da USP, S. Paulo, 5(1-2), pp-

123-143, 1993 (editada em nov. 1994).




GELRTZ, Clifford. A interpretagiio das culturas. LTC, 1989.

GEERTZ, Clifford. O impacto do conceito de cultura sobre o conceito de homem. /n: A
interpretacdo das culturas. Rio de Janeiro: Guanabara, 1989, pp. 45-606.

GEERTZ. Clifford. O saber local. Petrépolis. Vozes, 2001.

GEERTZ, Clifford. Uma descri¢iio densa: por uma teoria interpretativa da cultura. /n: A
interpretagdo das culturas. Rio de Janeiro: Guanabar:, 1989, pp. 13-41.

HALL. Stuart. A identidade cultural na pés-modernidade. Rio de Janeiro: DP&A, 2002.

HALL, Stuart. Questio multicultural. /n: Da didspora. Identidade ¢ mediagdcs culturats.
Belo Horizonte: UFMG/Brasilia: representagdes da UNESCO no Brasil, 2003, pp. 51-100.

KHOLER. Karl. Histéria do Vestuario. Sio Paulo: Martins Fontes. 1993

LARAIA, Roque Barros de. Cultura: um conceito antropolégico. Rio de Janciro: Jorge Zahar
Ed., 2001

LAVER, J.A. Roupa ¢ a Moda (SP. Companhia das Letras). 1987.

LIPOVETSKY. G. O Império do Efémero: a moda ¢ scu destino nas sociedades modernas.
Sao Paulo: Companhia das Letras, 1989,

MUNARI. Bruno. Das Coisas nascem Coisas. Sdo *aulo: Martins Fontes, 1983.
N'DIYAYE, C. A. A Coquetterie ou a Paixdo do Pormenor. Lishoa: Ed. 70, 1987.

RAGO, Margareth. Descobrindo historicamente o género. /n: Género ¢ historia. Edita:
CNT-Compostela, Agosto de 2012 www.cntgaliza.org pp. 47- 58. Disponivel em:
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SEDGWICK, ¢. K. A epistemologia do armario. Cadernos Pagu (28), janciro-junho dc
2007:19-54. hiipy www sciclo brpdifepa ns 03 pdl.

SIMMLEL. G. Cultura Feminina y otros ensayos. Buenos Aires: spasa-Calpe, 1946, 5" Ed

SOUZA, G. de M.E. O Espirito das Roupas: a moda no século XIX. Sio Paulo: Companhia
das Letras. 1987,

DISCIPLINA

Moda, subjetividade e consunio nas redes sociais

e EMENTARIO:
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Moda, comunicagdo e subjetividade. A sociedade do consumo, do espeticulo ¢ da
midiatizagdo. Estilizacdo e estetizagio da vida. Estética, estilo, modos de ser e de viver.
Consumo, distingao ¢ identificagio. Consumo produtivo nas redes sociais. Redes sociais ¢

visibilidade publica. Redes sociais e afirmacao identitaria. Moda, identidade e subjetividade.

® REFERENCIAL BIBLIOGRAFICO BASICO:
ABDALA. Lorena. PANOPTICOS DA SUBJETIVIDADE: MODA E COTIDIANO NA
WEB. In: CHAUD, E ¢ SANT'ANNA, T. F. (Orgs.). Anais... VIl Semindrio Nacional de
Pesquisa em Arte e Cultura Visual Goiania-GO: UFG, FAV. 2014.

BORGES, Virginia T. Vestidos para mostrar: as mascaras da identidade. Disponivel em

www.cco.ufij.br/semiosfera/contcudo_mm_vborges.htm. Acesso cm 6 de junho de 2005.

BOURDIEU, Pierre. A distingdo: critica social do julgamento. Sio Paulo: Edusp; Porto
Alegre, RS: Zouk, 2007.

BRAGA, José Luiz. Midiatizacio como processo interacional de referéncia. In: MEDOLA,
Ana Silvia; ARAUJO, Denize Correa; BRUNO. Fernanda (Org.). Imagem, visibihdade ¢

cultura midiatica: livro da XV Compés. Porto Alegre: Sulina, 2007.
FEATHERSTONE, Mike. Body Modification. London. Sage Publications, 2000,

. Cultura de Consumo e Pos-Modernismo. Sio Paulo. ed Studio

Nobel, 1.595.

LIPOVETSKY, Gilles. O império do efémero. Sio Paulo. Companhia das Letras, 1989.
JENKINS, Henry. Cultura da convergéncia. Sio Paulo: Aleph, 2006.

MAFESOLLI, Michel. No fundo das Aparéncias. Petropolis, Ed. Vozes. 1996

MOTA, Maria Dolores de Brito. Moda e subjetividade: COrpo. roupa ¢ aparéncia em Lempos

ligeiros. In: Modapalavra e-periodico. Ano 1, n. 2, 2008.
DEBORD, Guy. A sociedade do espetaculo. Rio de Janciro: Contraponto, 2011,

LASCH, Christopher. A cultura do narcisismo: a vida americana numa cra de esperangas em

declinio. Rio de Janeiro: Imago. 1983. LEVY, Pierre. Cibercultura. Sio Paulo: Ed. 34. 1999.




LIPOVETSKY. Gilles. O império do efémero a moda e scu destino nas sociedades

modernas. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 198§9. . A era do vazio:

ensaios sobre o individualismo contemporaneo. Barueri: Manole, 2006.

DISCIPLIMA

Laboratorio em midias sociais

e EMENTARIO:
Estrutura ¢ funcionamento das midias sociais. Tipos de midias sociais. Uso das midias
sociais para a construcdo da imagem e identidade de uma marca de moda. Tecnicas de uso

das midias socials como ferramentas de divuigagac dos produtos de moda.

e REFERENCIAL BIBLIOGRAFICO BASICO:
CASTELLS, Manuel. A sociedade em Rede - a cra da informagdo: economia, sociedade ¢

cultura — Volume 1. Sao Paulo: Paz & Terra, 2002,

FERRARL Pollvana. A forga da midia social: Interface e linguagem jornalistica no ambiente

digital. Sdo Paulo: Estagiio das letras ¢ cores, 2014,
LESY. Pierre. Cibercultura. Sdo Paulo: Editora 34, 1997
NEGROPONTE, Nicholas. Vida digital. Sdo Paulo Companhia das Letras, 1995,

FELES, Andre. A revolucido das midias digitais. Sdo Paulo: M. Books, 2010.

DISCIPLINA

Marketing de moda

e EMENTARIO:
O marketing nos cendrios globais. Ambientes macro ¢ microccondmicos. Fundamentos ¢

escopo do marketing. Abordagem de diferenciacio. Estratégias de Marketing. Comunicagao

mercadologica.
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® REFERENCIAL BIBLIOGRAFICO BASICO:
COBRA, Marcos. Marketing & Moda. — Sio Paulo - Editora Senac Sdo Paulo: Cobra Editora
& Marketing, 2007.

KOTLER, Philip. Administracio de marketing. Sdo Paulo: Pcarson, 2006

POSNER, Harriet. Marketing de Moda/Harrict Posner: [tradugdo Marcia Longargo|.- Sio
Paulo: Gustavo Gilli, 2015

ALLERES, Daniclle. Luxo...: Estratégias/Marketing /Daniclle Allérés; traducdo de Mauro
Gama. — 2%d. - Rio de Janeiro : Editora FGV, 2006.

BASTA. Darci. Fundamentos de marketing /Darci Basta, Fernando Roberto de Andrade
Marchesini, José Antonio Ferreira de Oliveira, Luis Carlos Seixas de Sa: - 7ed. - Rio de

Janeiro : Editora FGV, 2006.

DILLON, Susan. Principios de Gestio de Negacios de Moda/Sussan Dillon.[traducio

Marcia Longargo] - Sdo Paulo: Gustavo Gili, 2012.

MEADOWS, Toby. Como montar e gerenciar uma marca de moda/Toby Meadows:

tradugao Mariana Belloli: Porto Alegre : Bookman, 2010.

SAYEG, Carla Marcondes. Geréncia de Produtoes de Moda/ Carla Marcondes Sayeg e Luis
Tadeu Dix. Sao Paulo : Estagdo das Letras ¢ Cores: Rio de Janciro: Ed. Senac Rio de Janeiro,

2015.

SARQUIS, Aléssio Bessa. Marketing para pequenas empresas: a industria da
confecgiio/Aléssio Bessa Sarquis. — Sao Paulo : Editora Sio Paulo: Editora Senac Sio Paulo,

2003.

DISCIPLINA

Negocios de Moda: Novos cendrios

¢ EMENTARIO: Desenvolver uma analise sobre os Negocios de Moda, os novos
cendrios ¢ as probabilidades futuras, tendo como base as os sistemas ¢ processos de

concepedo, desenvolvimento e distribuicdo dos processos e produtos de Moda. A




construcao de uma marca, cole¢do e/ou produto, baseados nas andlises de populagido
local, regional, nacional e global. As curvas ABC de cliente e produto para a geragao
de negéeios. A logistica ¢ os agentes envolvidos em todo o processo no Negocio de
Moda. Construcio de cendrios baseados em curvas de consumo. investimento ¢
rentabilidade. Plancjamento Estratégico - Missdo - Visdo - Valores, para geragio de

novas oportunidades ¢ posicionamento do negécio.

e REFERENCIAL BIBLIOGRAFICO BASICO:
BAXTER. Mike, Projeto de produto: Guia pratico para o desenvolvimento de novos

produnos. Sao Paulo: Editora Edgard Bliicher, 1998.
CHTTA. Farico. A economia da moda. Sio Paulo: Estagio das Letras ¢ Cores, 2017

CHRISTO. Deborah Chagas. Estrutura e Funcionamento do Campo de Produgao de

Obietos do Vestudrio no Brasil. Sio Paulo: Estacdc das Letras ¢ Cores, 2016,
i

KOTLEFR. Philip. Administracdo de marketing: undlise. planciamento. implementagio ¢

controle. Tradugio Ailton Bomfim Brandao. Sao Pauvlo: Atlas. 2000.

SARBRA. Flivia Glorma Caminada. Os agentes sociais envolvidos no processo criativo ne

desenvolvimento de produto. Sio Paulo: Estagdo dus Letras ¢ Cores. 2016.

SORGER, Richard. Fundamentos do design de moda. Porto Alegre: Bookman, 2009.

DISCIPLINA

Economia Criativa ¢ Empreendedorismo de Moda

e EMENTARIO: Conceitos e contexto de economia criativa. Industrias criativas
(multimidia. artes, design e moda). Elementcs da cratividade. A dindmica da inovagao
¢ scus diferenciais estratégicos. Tendéncias em pcsqilisas cm inddstrias criativas.
Cultura empreendedora. Empreendedorismo cultural e criativo. Empreendedorisino ¢

as tecnologias. Startups e a moda. Plano de Negocio.

¢ REFERENCIAL BIBLIOGRAFICO BASICO:
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BENDASSOLLI, Pedro F. et al . Indistrias criativas: definigdo, limites e possibilidades. Rev.
adm. empres.. Sdo Paulo , v. 49, n. 1. Mar. 2009 _ Available from

<http:f'.r’www.scielo.I:arr’sciclo.php?scripl=sci__._arttext&pidZSOO34-75902009000 100003&Ing=¢

BESSANT, John; TIDD, Joe.Inova¢io ¢ Empreendedorismo. Porto Alegre: Bookman, 2009,

BIRLEY, Sue; MUZYKA, Daniel F. Dominando os desafios do empreendedor. Sio Paulo:

Pcarson Prentice Hall, 2005,

CORAZZA, R. 1. Criatividade, Inovacio ¢ Economia da Cultura: abordagens
multidisciplinares ¢ ferramentas analiticas. Revista Brasileira de [novagao, v. 12, p. 207-230,

2013.

COSTA, A. D.; SOUZA SANTOS, E. R. Economia Criativa no Brasil: quadro atual,
desafios ¢ perspectivas. Revista Economia & Tecnologia, v. 7. n. 4, 2012, Disponivel ecm:

<http://ojs.c3sl.ufpr.br/ojs-2.2.4/index.php/ret/article/view/25925>. Acesso em: 15/8/2012.

DORNELAS, Jos¢ Carlos Assis. Empreendedorismo: transformando ideias em negocios.

4ed. rev. e atual. Rio de Janeiro: Elsevier, 2012.

DILLON, 5. Principios de gestio de negécios de moda. Barcelona: Gustavo Gili SL:
Espanha, 2012.

FEGHALL M. K. DWYER, D. As engrenagens da moda. Rio de Janeiro: Senac, Rio de
Janeiro, 2010.

FIRJAN, Sistema. Indistria Criativa: mapeamento da inddstria criativa no Brasil. 2016.

SEBRAE, REVISTA CONEXAO. Roupas em alta. Ano 39. Sdo Paulo. nov-dez, 2013,

]



UNCTAD. Relatério de Economia Criativa 2010. Economia Criativa: uma opgao de

desenvolvimento viavel. Genebra: Nagoes Unidas. 2010

DISCIPLINA

Jornalismo de Moda

e EMENTARIO:
A interface entre moda e comunicagio por meio do .Jornalismo. Os processos jornalisticos e o
jornalismo especializado. Analise critica sobre o jornalismo especializado em moda nos

diferentes meios de comunicagao.

e REFERENCIAL BIBLIOGRAFICO BASICO:

BACCEGA, Maria Aparccida (org.) Comunicagio e Culturas do Consumo. Sio Paulo:
Atlas 2008;

DOURADO, Jacqueline Lima. (org.) Economia Politica do Jornalisme — campo,
objeto. convergéncias e regionalismo.Teresina, EDUFPIL, 2013:

GARCIA, Carol ¢ MIRANDA. Ana Paula dc. Moda & comunicacio experiéncias,
memérias, vinculos. Sao Paulo: Ed. Anhembi Morurnbi, 2010.

SANTOS. M. Por uma outra globaliza¢iio: do pensamento tinico a consciéncia universal.
Rio de Janeiro: Record, 2010.

SVENDSEN, Lars. Morda uma filesofia. Rio dc Janeiro: Zahar, 2010.

BAUMAN, Zygmunt. Vida para o consumo: a transformagio das pessoas em mercadoria.
Rio de Janciro, Ed. Jorge Zahar, 2008.

DISCIPLINA

Imagem e identidade na moda

e EMENTARIO:
O produto de moda como signo ¢ como represeniagdo social. A comunicagdo através da
umagem ¢ dos objetos de moda. A relagdo entre imagem ¢ identidade na moda. O papel do

designer de moda na construgdo da imagem ¢ da identidade dentro da industria da moda.
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| e REFERENCIAL BIBLIOGRAFICO BASICO:

BARNARD, Malcon. Moda e Comunicagiio. Rio de Janeiro: Rocco, 2003.
BARTHES, Roland. Inéditos vel.3 — Imagem e Moda. Sio Paulo, Martins Fontes. 2005.
CASTILHO, Katia. Moda e linguagem. Sao Paulo: Editora Anhembi-Morumbi. 2009,

HALL, Stuart. A identidade cultural na pos-modernidade. Rio de Janeiro: DP&A Editora.
1992,

LIPOVETSKY. Gilles. O império do efémero. Sdo Paulo: Cia. das Letras, 2004.

SVENDESEN, Lars. Moda: uma filosofia. Rio de Janeiro: Zahar, 2010,

DISCIPLINA

Desenvolvimento de produto de Moda

¢ EMENTARIO:
A concepeao de produtos a partir de metodologias de projetos. Abordagem multidisciplinar do
design. As fases do desenvolvimento de novos produtos. O plancjamento ¢ a concepein de
projeto do produto de moda. A gestio estratégica do design na concepedo de produtos ¢
servicos de moda. Conexdes entre pesquisa de moda, pesquisa de tendéncias de mercado,
desenvolvimento do produto ¢ diferencial competitivo. A viabilizagdo dos produtos de moda.

O produto nas Colecdes de Moda.,

¢ REFERENCIAL BIBLIOGRAFICO BASICO:
BRUNNER. R.: EMERY, S. Gestio estratégica do design: como um Glimo design fard as

pessaas amarerm sua ecmpresa, Sdo Paulo: M. Books., 2010
DILLON. Susan. Principios de gestio de negécios de moda. Barcelona: Gustavo Gili. 20 2.
PHILLIPS. P.L. Briefing: 1 gestao do projeto de design. Sio Paulo: Bliicher, 2008

GOMES. Luwiz Vidal Negreiros. Criatividade: projeto, desenho, produto. Santa Maria:

sCHDS. 2001,




RIENFRIW, Elinor. Desenvolvendo uma coleciio, Porto Alegre; Bookman, 2010,

GANCTIES. Maria C. de Fitima. Projetando moda: diretrizes para a concepeo de produtos.
(n: PIRES. Dorotéia B, (Org.), Design de moda: olhares diversos. Sao Pauly: Bstaclio das

etras ¢ Cores. 2008

SEIVEWRIGHT. Simon. Pesquisa e Design: Cclegdo Fundamentos de Design de Moda.

Pourto Aleere: Bookman, 2009.

FREPTOW. Doris. Inventando moda: plancjamento de colegdo, 3. ed. Brusgue: do Autor,

2O13

DISCIPLINA
Fotografia de Moda

e EMENTARIO:
Fotogralia de Moda. Origem da fotografia de moda, precursores artistas como funciona. O
papel do equipamento ¢ estadio fotografico na praducao fotografica de Moda. Entendendo o
Estudio Fotografico. Como gerir uma programagdo em um ensaio fotografico. O ensaio

fotografico externo. O ato fotogratico de Moda

¢ REFERENCIAL BIBLIOGRAFICO BASICO:
AUMONT, Jacques. A imagem. Campinas: Papirug, 2004.
BARTHES. Roland. O sistema da moda. Sdo Paulo: Nacional, 1979.

BARTHES, Roland. A cimara clara, nota sehre a fotografia. Rio de Janciro: Nova

Fronteira, 1994,
BUSSELLE. Michael. Tudo sobre Fotografia. Rio de Janeiro: Pioneira, 1990
CAPA, Robert. Fotografias. Cosac & Naify. Sdo Paulo, 2001.

SVENDSEN, Lars. Moda: uma filosofia. Rio de Jaaeiro: Zahar, 2010.
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DERRICK, Robin. The Golden Age of Fashion Photography is Now. Creative Review.

2002. Fenémeno Urbano. Rio de Janeiro, Zahar. 1967.

GIDDENS, Antony. As Conseqiiéncias da Modernidade. Sio Paulo, Editora da UNESP,
1992.

KOSSOY, Boris. Fotografia e histéria. Editora Atica. Sio Paulo, 1989.
LIMA, Tvan. Fotografia ¢ sua linguagem. 3 ed. Rio de Janciro: fris Foto. 1988,
MACHADO, Arlindo. Maquina Imaginsrio. Sao Paulo: EDUSP. 1993.

PARAKEL, David. Composi¢do. Tradugdo: Mariana Belloli. Porto Alegre: Ed. Bookman.
2010.

PARAKEL. David. Iluminagio. Tradugdo Rodolpho Pajuaba. Porto Alegre: Ed. Bookman.
2010.

FELDMAN-BIANCO, B. E LEITE, M.L.M. Desafios da Imagem. Campinas, Papirus, 1998.

PARENTE, André (org). Imagem Maquina: A Era das tecnologias do Virtual. Rio de
Janeiro: Editora 34, 1999,

ZUANNETTI, Rose, REAL, Elizabeth e MARTINS, Nelson. Fotografo: o olhar, a técnica e o
trabalho. Rio de Janciro: Ed. SENAC Nacional, 2004. 192 p.

DISCIPLINA
Moda e Arte

¢ EMENTARIO:
Conceito de Moda. Design. Arte. Comunicagio. Interface entre as areas Arte. Moda, Design.
Comunicagdo. Definigdo de Artista. Artesdo. Designer. Estilista. Processo de Formatividade.
Arte ¢ Moda no Design Téxtil. Arte ¢ Moda no Design de Vestuario. Finalidade Arte.Moda.

Design de Superficie. Estratégia projetal para o desenvolvimento de produto de moda.

e REFERENCIAL BIBLIOGRAFICO BASICO:




BERGE, Pierre; LAURENT, Yves Saint; OSMA, Guilermo de. Yves Saint Laurent Dialogo

con el arte. La Coruia: Fundag¢io Caixa Galicia, 2008.

BARNARD, M. Moda e Comunicag¢io. Tradugdo de Lucia Olinto. Rio de Janeiro: Rocco,
2003.

CALVERA, Ana. (Org.) Arte;? Disefio: nuevos capitulos en una polémica que viene de lejos.

Barcelona: Gustavo Gil, 2005.

DOMINGUES, D. (Org.) A arte no século XXI: a humanizagio das tecnologias. Sao Paulo:
Editora UNESP, 1997.

DORFLES. Gillo. O devir das artes. Sio Paulo: Martins Fontes, 1992.
ECO, I1. A definicio de arte. Lisboa.Portugal: Edi¢oes 70, 1972.

GARCIA, C.: MIRANDA, A. P. de Moda é Comunicagio: experiéncias, memorias ¢

vinculos. Sio Paulo Editora Anhembi Morumbi, 2005.

GRANDI. Silvia. Arte ¢ Moda: uma relagdo cm cvolugdo In.: Estudar a Moda: corpos,

vestuarios, estratégias. (Org.) Sorcinelli, Paolo. Sao Paulo: SENAC‘. Sao Paulo, 2008.
PAREYSON, Luigi. Estética: teoria da formatividade. Petropolis: Vozes, 1997.
PAREYSON, L. Os problemas da estética. 3" cd.Siio Paulo: Martins Fonics, 1997.

PIRES, Dorotéia Baduy. (Org.) Design de moda: olhares diversos. Sdo Paulo: Estagdo das

Letras ¢ Cores, 2008.

PITOMBO. C. R. Os sentidos da moda: vestuario, comunicagdo cultura. Sdo Paulo:

Annablume. 2005.
PERNIOLA, Mario. A arte e a sua sembra. Lishoa: Assirio & Alvim, 2006.

PRECIOSA, Rosanc. Produciio estética: notas sobre roupas ¢ sujeitos. Sdo Paulo: Anhembi

Morumbi, 2005,

LIPOVETSKY, Gillcs. O império do efémero: a moda ¢ scus destinos nas socicdades

modernas. Tradug¢do Maria Licia Machado. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1989.




A MO

1

CAQR30C | 13-

2

[ )

)
i
|

J

LURIE, Alison. A linguagem das roupas. Rio de Janeiro: Rocco, 1997.

MOURA., Ménica. A moda entre a arte e o design. In: PIRES, Dorotéia Baduy. (Org.) Design

de moda: olhares diversos. Sdo Paulo: Estacio das Letras ¢ Cores, 2008. cap 2, p. 37-73.
MULLER, Florence. Arte e moda. Sio Paulo: Cosac ¢ Naify Edicoes, 2000.
MUMFORD. Lewis. Arte e técnica. Lisboa: Edicdes 70, 1986.

MUNARI, Bruno. A arte como oficio. Lisboa: Editorial Presenca, 1987,
RUTHSCHILLING, E. A. Design de Superficie. Porto Alegre: Ed. da UFRGS, 2008.

SALLES, C. A. Gesto inacabado: processo de criagio artistica. 5* ed. revista ¢ ampliada. Sao

Paulo: Intermeios, 2011,

SANT'ANNA. Mara Rubia. Teoria da moda: sociedade, Imagem e consumo. Barueri:

Estacdo das Letras. 2007.

SVENDSEN, Lars. Moda: uma filosofia. Rio de Janeiro- Zahar, 2010.

DISCIPLINA
TCC

e EMENTARIO: Desenvolvimento da analise e interpretacdo dos dados. Consolidacio
da teoria objeto de estudo. Finalizagdo da estruturacdo do trabalho de conclusio do
curso. Elaborag¢do ¢ defesa do TCC.

e REFERENCIAL BIBLIOGRAFICO BASICO:

ANDRADE. Maria Margarida de. Introducio 2 Metodologia do Trabalho Cientifico. Sio

Paulo: Centauro, 1999,

ANTUNES, Celso. A grande jogada: Manual Construtivista de como estudar. Petropolis:

Vozes, 1997,
ASSOCIACAOQO BRASILEIRA DE NORMAS TECNICAS. Rio de Janeiro; ABNT, 2003.

COSTA, Sérgio Francisco. Método cientifico. Sao Paulo: 2001.




ECO. Humberto. Como se faz uma tese. Sao Paulo: Perspectiva, 1998.
KOCHE. José Carlos. Fundamentos de metodologia cientifica. Sdo Paulo: Vozes. 2002.

L LAKATOS. Eva Maria; MARCONI, Maria de Andrade. Fundamentos de Metodologia
Cientifica. Atlas, 2000.

LEIGH. Andrew. Como fazer propostas e relatéries. Sio Paulo: Nobel. 2000,

MARTINS. Gilberto de Andrade. Guia para elaborag¢do de monografias e trabalhos de

conclusio de curso. Sdo Paulo: Atlas, 2000,

ROESCH, Sylvia Maria Azevedo. Projetos de estigio ¢ pesquisa em administra¢ao. Sio

Paulo: Atlas, 2005,
RUIZ. J.A. Metodologia cientifica: guia para eficiéncia nos estudos. Séo Paulo: 2002,
SALOMON, D.V. Como fazer uma monografia. Sio Paulo: Martins Fontes. 2004

SAVIANI. Dermeval. Educacio: do senso comum ¢ consciéncia filoséfica. Sdo Paulo: Cortez

e Moraes.

SEVERINO. Anténio Joaquim. Metodologia do Trabalhe Cientifico. Sdo Paulo: Cortez,
2002,

11. Corpo Docente:

11.1 Identifica¢io, experiéncia académica e profissional:

® Nome: Ascinio Wanderley Abrantes de Carvalho
CPF: 486792594-20
Titulacdo: Mestre
Vinculo: Professor efetivo, dedicagao exclusiva-UFPI
E-mail: axcamowientproedut

Lattes: hittpo Jaties capg b 384985 14653 118

Experiéncia académica: Possui graduacdao em Bacharelado em Ciéncias Sociais pela
Universidade de Fortaleza (1999), Especializagao ¢m Arte-educagao pelo Centro Federal de
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Educagdo tecnolégica - CEFET -CE (2007) e Mestrado em Design e Marketing -
Universidade do Minho (2009). Atualmente é Professor Classe Adjunto Nivel 1, lotado no
Curso de Bacharelado em Moda, Design e Estilismo, da Universidade Federal do Piauj -
UFPL. Possui experiéncia na area de Desenvolvimento de produtos Jeanswear, com énfase no
Design de Produto de Moda. atuando principalmente nos seguintes temas: Representacao
Social, Cultura, Moda e Design.

® Nome: Caroline Carvalho Barbosa

CPF: 892.888.073-49

Titulacao: Mestre

Vinculo - professora convidada (Professora Substituta UF PI)

Experiéncia profissional e académica: Professora do Curso de Design de Moda da
Faculdade de Saude, Ciéncias Humanas e Tecnologias do Piaui (UNINOVAFAPI) ¢
professora substituta do curso de Moda. Design e Estilismo da Universidade Federal do Piaui
(UFPI). Mestre cm Design  pela  Universidade Anhembi Morumbi  com  Bolsa
PROSUP/Institucional  Capes, especialista om Negdcios dec Moda ¢ Styling pela
UNINOVAFAPI. Especialista em Gestao de Pessoas pelo Instituto de Estudos Empresariais
(IEMP), Graduada e¢m Design de Moda pela UNINOVAFAPI ¢ Graduada em Ciéncias
Contabeis pela Universidade Estadual do Piaui (UESPI). Tem cxperiéneia na arca de Artes,
com ¢nfase em Moda, no desenvolvimento de acessorios que aliam artesanato, ourivesaria ¢
design. Pesquisa o design de exposigdes, a sustentabilidade ¢ a atividade artesanal aliadas ao
design.

e Nome: Célia Maria Santos da Silva
CPF: 168.049.103-20
Titulagdo: Mestre/ doutoranda
Link Lattes: htip:/buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id - K4269436D0
Vinculo - professora efetiva, dedicagio exclusiva-UFPI

Experiéncia profissional ¢ académica: Professora Assistente na Universidade
Federal do Piaui - UFPI do Curso de Moda, Design e Estilismo. Delegada de Moda no
Conselho Nacional de Politica Cultural do MinC - 2010-2012. Ministra as disciplinas de
Desenho de Observagao, Design de Moda 1, Design de Detalhes e Acessérios, Ecodesign e,
ministrou no curso de Artes Visuais da UFPI as disciplinas de Desenho de Modelo Vivo.
Oficina de Pintura I e Desenho Artistico. Atuando igualmente com professora-pesquisadora
no PARFOR ministrou no Curso de Artes Visuais da UFPI as disciplinas de Desenho de
Observagdo, Modelo Vivo, Desenho Anatdmico, Psicologia e¢ Percep¢io da Forma.
Multimeios( Fotografia) e Arte ¢ Meio Ambiente ¢ TCC II. No curso de Pedagogia a
disciplina de Ecopedagogia. Tendo atuado também como professora do Curso de Design de
Moda na Faculdade de Saude, Ciéncias Humanas ¢ Tecnologicas do Piaui - NOVAFAPI.
ministrando as disciplinas de Materiais e Processamentos Téxteis, Técnicas de Criagao ¢
Informatica Aplicada a Criagdo, Pesquisa e Desenvolvimento de Produtos. E Mestre em
Design ¢ Marketing - Opg¢do Téxtil pela Universidade do Minho em Portugal (2009) com



projeto de investigagdo na industria de beneficiamento e acabamento téxtil no design de
superficie em artigos confeccionados com o tecidc denim , cujo tema é - Arte ¢ Moda ?
Processos Artesanais na Indastria de Beneficiamento ¢ Acabamento Téxtil no Jeans. Projeto
contemplado pelo Programa AlBan - Programa de Bolsas de Alto Nivel da Unido Europeia
para América Latina. Paralelo ao mestrado atuou como jornalista de moda para o site
www.gbljeans.com nas feiras de moda: Premiére Vison-FR, Denim by Premicre Vision-FR e
Bread and Butter Barcelona - ES e, ainda, na pesquisa de tendéncia de moda nas cidades
curopeias, como Londres, Paris, Mildo, Barcelona, Berlin, Antwerpia, Lisboa, dentre outras.
Nos projetos inclui-se a pesquisa in loco na lavanderia portuguesa Acquacolor, como também,
a participacio na concepgio e a elaboragio do figurino da telenovela portuguesa Morangos
com Acucar. Especialista em Design Téxtil e Marketing pela Universidade do Minho (2007) e
em Design Téxtil em Moda pela Faculdade Catdlica do Ceara (2007), onde ministrou as
disciplinas de Tecnologia Téxtil e Tecnologia Téxtil Aplicada. Pés-graduacdo a concluir em
Eng* Téxtil pela parceria UFC/FEI/UFRN e graduada em Estilismo e Moda pela Universidade
Federal do Ceara (2000). Tem experiéncia na area de Design Téxtil e Design de Superficies
Téxteis em Moda, atuando como designer de moda no vestuario ¢ no Design Textil nas
industrias - Santana Téxtil atual Santana Textiles S.A.. responsavel pela criagdo ¢
desenvolvimento de produtos (tecido plano -deniin ¢ confecgéio - jeans) e, Cotece S.A.
(diversos tipos de malhas ¢ estamparia) Coordenadora da confécgao do projeto Denim Lab ¢
Wash Lab com é&nfasc na criagdo de colegdo ¢ desenvolvimento de lavagem industnal -
beneficiamento ¢ acabamento téxtil em artigos do vestudrio em jeans ¢ cm malhas.
Consultoria no design de superficic em jeans ¢ malhas nas lavanderias industriais no Brasil ¢
Argentina. Desenvolvimento de novos produtos de 1noda - design com basc nas artes, ¢nfasc
no conforto ¢ sustentabilidade. Doutoranda ecm Desenvolvimento Mceio Ambiente na REDE
PRODEMA UFPL

e Nome: Cicero de Brito Nogueira

CPE: 526.779.823-15
Titulacio: Mestre/Doutorando
Vinculo: professor efetivo. dedicagdo exclusiva-UFPI
Eemail: cioeroiguipredubr

Lattes: http:/lattes.enpy.bi/352 1233314318223

Experiéncia académica ¢ profissional: Desian, Fotografo Video Muaker com
expericneta no campo publicitario. Doutorando ¢in Teoria ¢ Critica da Arte pela
Faculdude de Belas-Artes (FBA)Y da Universidade de Lisboa (ULisboa) subsidiado com
bolsa do programa Cicneias sem Fronteiras (CsF). Mestre em Historia do Brasil (2010)
pela Universidade Federal do Piawi (UFPD. Especichsta em Histora Cultural (2008)
pela Uintversidade Federal do Praui (UFPT). Especialista em Histona da Arte ¢ da
Arguitctura (2006) pelo Instituto Camilo Fitho (ICT). Licenciado em Arte Educugdo
com habilitagdo em Desenho (2004) pelo Departamento de Artes Visuais (DAV)Y do
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Centro de Ciéneias de Lducagdo (CCLE) da Universidade I'ederal do Piaut (UFPY).
Prolessor do curso de Moda. Design ¢ Estilismo do Centro de Cicneias de Fducacdo da
Universidade Federal do Piaui. Integrante da  Associacio Nacional de Historia
(ANPUH). Atuou como Fotogralo, Documentarista ¢ Designer Grafico em projetos no
Brasil ¢ USA, Tem ainda varios artigos ¢ capitulos ¢ livros publicados em obras
coletivas ¢ idividual revistas nacionais e internacional. Sua investigacio tem incidido.
prioritariamente.  nos  processos  da  narrativa cinematogrifica ¢ Histdrias  em
Quadrinhos a luz da comunicagdo mediatica. com cspeeial énfase no que se retere a

Arte

® Nome: Deborah Chagas Christo

CPF: 000115347-10

Titulagdo: Doutora

Vinculo: professora convidada

E-mail: deborahchristo@gmail.com

Lattes: hitp:duttes.cnpg.brrSe481 128495 B4 ]

Experiéncia académica e profissional: Doutora em Design pela Pontificia
Universidade Catolica do Rio de Janeiro (PUC-Rio), Mestre em Design pela Pontificia
Universidade Catolica do Rio de Janciro (PUC-Rio) e Bacharel em Desenho Industrial pela
Escola Superior de Desenho Industrial (ESDI) da Universidade do Estado do Rio de Janeiro
(UERJ). Atuou por dezoito anos como Designer de Produto e Designer Grafica, trabalhando
com criacdo, desenvolvimento e producdo de projetos na drea de identidade visual de
empresas, embalagens, editoria de livros, revistas ¢ jornais, material promocional de eventos,
sinalizagdo, etc. Trabalhou em escritorios de Design, como Valéria London Design, Aquarel
Arte Eletronica; em empresas privadas, como Aracruz Celulose. Camara de Comércio
Americana, ¢ como auténoma, atendendo empresas como Club Med, Glorinha Paranagua,
Xerox do Brasil, Dataprev, Ponte SA, entre outras. A partir de 2004 passou a atuar também
como professora e pesquisadora na 4rea de Design de Moda. Foi Coordenadora do
Bacharelado em Design, Habilitagio Moda da Faculdade SENAV/CETIQT, no Rio de Janeiro,
¢ professora dos cursos de Bacharelado em Design, Habilitagdio Moda, de tecnologia em
Produ¢do do Vestuario, énfase Modelagem, de pos-graduagdo em Design de Moda e de
pos-graduagdo em Design de Estamparia da mesma faculdade. Foi professora do curso de
Bacharelado em Design da Pontificia Universidade Catélica do Rio de Janeiro (PUC-R10), do
curso superior de Moda da Universidade Veiga de Almeida do Rio de Janeiro (UVA-RJ) ¢ do
curso de pds-graduagdo em Design Estratégico do Istituto Europeo de Design (IED). E autora
do livro "Estrutura e Funcionamento do Campo de Produ¢do de Objetos do Vestudrio no
Brasil" da Editora Estagdo das Letras ¢ Cores, participou do livro "Design de Moda: Diversos
olhares", organizado por Dorotéia Pircs, da Editora Estagdo das Letras ¢ possui diversas
publicagdes em congressos e simpésios. Tem como intercsse a pesquisa sobre a relagdo entre
0 campo da Arte, do Design e da Moda.

e Nome: Flavio Gloria Caminada Sabra



CPE; 981.824.637-34
Titulacao: Doulor
vinculo: Profussor convidado

E-mail: Haviosabradeegmail.com

Lattes:hips, wwws,eipag.briey latteswebh/ PG MENU menu?l cod=7C 3RO

Eaperiéncia académica ¢ profissional: Doutor em Desien pela PUC-Rio — Pontificia
Universidade Catolica do Rio de Janeiro (2015) e especializando em Gerenciamento de
Projetos do MBA em Gerenciamento de Projetos pela FGV-RI. possui graduacio cm Desenho
Industrial (Desenvolvimento de Produto ¢ Comuricagdo Visual) pela FISS - Faculdades
Inteeradas Silva ¢ Souza (1990), téenico em Estilismo ¢ Confecgdo Industrial pelo SENAIT
CETIOT - Servige Nacional de Aprendizagem Industiial — Centro de Teenologia da Indistria
Ouimica ¢ Téstl (1996). especialista em 1 Geréneia em Marketing pela ESPMARS - Bscola
Superior de Propaganda ¢ Marketing (2003), mestrado em Administragae pelo IBMBCR
Faculdade de Economia ¢ Finangas Ibmee/RJ (2011, Atualmente ¢ Dictor Crintive. Gerente
de Pesquisa & Desenvolvimento ¢ Comprador do Grupo GR — MONDELLE Brasil ¢
Rommanel (Amazonas ¢ Amapd). Professor desde 2001, atuando em cursos hivres,
complementares, tenicos, graduacao ¢ Pos graduagdo, de diversas disciplinas da Cadeia de
MODA. Texiil ¢ de Confeccao, Design de Moda, Interiores, Acessorivs. Comportamento ¢
Consumo. Figurino, Beleza, entre outras que langenciam ¢ fazem interface com a conomia
Criativa. Tem experieneia na arca de Desenho  Industrial, atuando  principalmente nos
seguintes  temas: Desenvolvimento  de Produto,  Textil, Moda, Confecedao,  Vestudrio,
Modelagen. Gestao ¢ Educagdo. Pesquisador com interesse na dehinmitaglo ¢ funcionamento
do campo da lnovagio, Tecnologia, Design ¢ Moda e nas relagdes entie Antropometria,
Prospeccio Tecnologica ¢ Mercadologiva. Cor, Design. Sustentabilidade. Eeonomiu Criativa,

Comportamento ¢ Consumao.

e Nome: Francisca Daniclle Araujo de Souza
CPF: 380,449 90330
Titulacio: Mestie
Vinculo: professora cfetiva, dedicagao exclusiva-UFPI

E-mail: dapuimeoedasd uiptedu by

Lattes (link) -htip: buseatextual.enpg.hr/buscatexalivisualizacy dod K4 7761701

Experiéncia académica - Possm graduacdo em Estilismo e Moda pela Universidade
Federal do Ceard (1907) ¢ ¢ especialista em Design Téxtl pela Faculdade Catolica do Ceard
(2007 ¢ mestre em Comunicagiio Social pela Universidade Federal do Piaut - UFP1 (2013).
Tem experiencia na drea de Pesquisa ¢ processos de design. atuando prineipalmente nos

scguintes wmas: Plancjamento de Colecdes. Desenvolvimento de Produto, Design, Murketing
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de Moda, Comunicacio. Lnsino ¢ Pesquisa. If professora efetiva do Curso de Moda, Desion o
Estilismo da Universidade Federal do Piani - UFP].

®  Nome: Gustavo Fortes Said
CPF: 397371283-20
Titulagdo: Doutor
Vinculo: professor efetivo, dedicacio exclusiva-UFP]
E-mail: ¢saiicdecnol .com. by

Lattes: hup: buscatextual.enpy br/buscatextual visus dizacy.dolid - KA779624112

Experiéncia académica e profissional: Possui graduagdo em Comunicacdo Social
Jornalismo pela Universidade Federal do Piauf (1992), Mestrado em Comunicag¢do pela
Universidade Federal do Rio de Janeiro (1998) e Doutorado em Ciéncias da Comunicagio
pela Universidade do Vale do Rio dos Sinos (2006). Atualmente, & professor titular - da
graduag@io ¢ do mestrado - da Universidade Federal do Piaui. Foi sub-coordenador do
Mestrado em Processos midiaticos e coordenador do Doutorado Interinstitucional em
Ciéncias da Comunicagio (UFPI- UNISINOS). Tem experiéncia na drea de Comunicacio.
atuando principalmente nos scguintes temas: Jornalismo, comunicagdo ¢ cultura, estudos
culturais, identidade cultural, subjetividade ¢ midia, jornalismo, histéria ¢ comunicagio no
Piaui. Publicou alguns livros, dentre os quais - Jornalismo ¢ Historia: uma andlise do tempo
historico da noticia (APECH, 1997): Midia, Poder ¢ Historia na Era pos-Moderna, (EDUFPI,
1998); Comunicagdes no Piauf (APL- Banco do Nordeste, 2001);Comunicagido: Novo Objcto,
Novas Tcorias? (Edufpi, 2008); Como cra bom aos domingos: Carlos Said - 0 homem, a vida,
o mito Magro de Ago (Halley - Edufpi, 2011); O Delirio ¢ um desejo - ensaios ¢ fragmentos
sobre 0s protestos de junho de 2013 no Brasil (org.). Foi professor visitante nas universidades
de Nebraska - Lincoln ¢ Ole Miss-Mississipi, nos Estados Unidos. Conquistou o prémio
Donald Brenner Best Paper Award. conferido pela ISSSS - International Society for the
Scientific Study of Subjectivity -, pelo melhor trabalho apresentado no congresso realizado
por essa instituigdo no ano de 2013, em Amsterda, Holanda,

*  Nome: lara Mcsquita da Sllva Braga

CPE: 643727133-15

Titulacao: Mestre/Doutoranda

Vinculo: professora cfetiva, dedicagio exclusiva-UFPI

E-mail: watabragazevahoo.com. by

Lattes: bup::lattes,enpg.brid6n22244051253 15

Expericncia académica e profissional: cntre os anos de 2005 ¢ 2007 esteve envolvida
emprojetos de Econamia Solidaria com trabalhos de desenvolvimento sustentivel em
comunidades de artesdos. produtores agrarios de assentamento do INCRA(CAdritas do Brasil).
solidu e Mangara: Instituto para o desenvolvimento sustentivel. Fnire 0s anos de 2005 ¢ 2006
foi professara Substituta do Curso de Estilismo e Moda da Universidade Federal do Ceara.



Desde o ano de 2009 ¢ professora Assistente do Curso de Bacharelado em Mada, Design ¢
Lotilismo da Universidade Federal do Piaui. Foi courdenadora do referido bacharelada de de

2000 0 20101 ¢ subchele de 2011 a 2013,

= Nome: Liliane Aragjo Pito
CPF: 835.531.853-68
Titulacio: Mestre
Vinculo: professora efetiva, dedicacdo exclusiva-UFPI

arutpiedu.br

Lattes: it fites.copg.br9330517 1266034163

Experiéncia académica e profissional: Mestrado em Administragao e Controladoria
(Linha de Pesquisa em Marketing € Operagdes) pela Universidade Federal do Ceard - Linha
de Pesquisa em Marketing e Operagdes (2010); Esaecializagdo em Recursos Humanos pela
Universidade Estadual Vale do Acarai (2005); Graduagio em Administragio pela
Universidade Estadual Vale do Acarat (2004); Administrou a Empresa Aurion Arquitetura ¢
Urbanismo (primeira empresa de arquitetura do Brasil a receber certificagdo ISO 9001 na area
de projetos industriais)- 2008: Foi Administrador«. de Marketing do Centro de Estudos ¢
Apoio ao Trabalhador ¢ a Trabalhadora- CEAT (2008-2009), com foco na atuagao do
marketing institucional e coordenadora do projcto Acesso a Mercados de Artesanato
(Mulheres Artesas). Projeto Financiado pela institui¢do europeia Cordaid; Foi professora
efetiva do Instituto Federal de Educagdo, Ciéncia e Tecnologia do Piaui (IFPI) - Campus
Piripiri, ministrando disciplinas de gestio para os cursos de Administragdo e Vestuario:
Autora do Projcto Empreendedorismo - ExpoVencas do IFPI (2009-2012): Foi professora
ofetiva do curso de Administragio da Universidade Federal do Piaui - Campus Scnador
Helvidio Nuncs de Barros (UFPI/CSHNB) - (2012-2014), tendo sido coordenadora do
referido curso, além de professora orientadora da Empresa Junior do Curso de Administragio
da UFPI/CSHINB - Empresa Trdpicos ¢ Editora Chefe da Revista REGES (Revista Eletronica
de Gestao) - Qualis B4. E atualmente professora efctiva do Curso de Moda, Design ¢
Estilismo da Universidade Federal do Piaui, ministrando as disciplinas de Gestao ¢
Coordenadora do Projeto de Extensdo da Criagdo ¢ Orientagdo da Empresa Jinior do Curso de
Moda, Design ¢ Estilismo - Empresa MoDe (Eripresa de Moda ¢ Design); Recebeu 4
premiacdes na produgdo académica ¢ técnica, sendo elas: Mengdo Honrosa no SEGeT (2014)
pela Associagdo Brasileira Dom Bosco - ABDB - com o Artigo “A Logica das relagdes
pessoais presenles em empresas familiares de Picos: formulacdo ¢ implementacio da gestio
estratégica”; Premiagdo ¢ Reconhecimento pela Produgdao Académica da Universidade
Federal do Ceard (UFC); Premiacio e Reconhecimento pela Produgdo Tecnologica da
Universidade Federal do Ceara (UFC); ¢ Premiagéio na drea de Inovagdo do SEGeT - pela
Associagdo Brasileira Dom Bosco com o artigo cientifico “Aplicabilidade do Balanced
Scorecard (BSC) na area de Tecnologia da Informagio (TI): um estudo de caso™.
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e Nome: Maria de Jesus Farias Medeiros
CPF: 033.781.013-34
Titulagdo: Mcstre
Vinculo: professora efetiva, dedicagdo exclusiva-UFPI
E-mail: jciuspopiuipiedu,br

Lattes: hitp his 2_11(,‘\'1l]i_'i[.'\.‘Hi'.li.l,hf'{:i_'lLIS'L.‘.'?ﬁ_&.‘\fLf(:lE.-‘I\'f.‘-'l_ljll_l_,{:ﬂf__'lt Ao2id- K470943611

Experiéncia académica e profissional: Mestrado em Marketing — pela Universidade
Federal do Ceara — FEAAC — Faculdade de Economia. Administracdo, Atudrias e Ciéncias
Contéabeis. Especialista em Metodologia do Ensino de Historia e Design Téxtil de Moda.
Bacharel em Dircito pela UNIFOR-CE e Estilismo ¢ Moda pela UFC-Fortaleza-Ce.
Profcssora do ensino superior desde 2000 dos cursos de graduagio-UFC; FIC; MARISTA:
UFPI. Ensino de disciplinas em Pos-graduagio (especializagdo) Faculdade Marista (Moda ¢
Marketing ¢ Design Téxtil de Moda ¢ UESPI — Histéria ¢ Cultura, Ministrou cursos cm
programas cmpresarial/profissionalizante no campo do Design  pelo SEBRAE-CE;
SENAC-CE: CDL-CE; SENAI-CE; UEPE-PE; Ministrou varios cursos de capacitacao cm
diversos programas sociais: cstadual ¢ municipal, na drca de moda, design, emprecndedorismo
¢ projeto de desenvolvimento de produtos. Coordenou o Curso de Moda, Design ¢ Estilismo -
UFPI (2011-2013): Coordenou o Curso Tecnoldgico de Moda ¢ Design da Faculdade Catolica
do Ccard-Marista — Fortaleza (2010): Coordenou a Pos-Graduagdo (Especializagio) Moda ¢
Marketing (2007 — 2010)-Marista. Atividades complementares a profissdo: participa de
varios congressos, semindrios, coléquios nacional e internacional e publica artigos cientificos,
capitulo de livros, nas arecas afins a formagao.

e Nome: Marta Rochelly Ribeiro Gondinho
CPF: 89119606320

Titulagido: Doutora
Vinculo: professora efetiva, dedicacio exclusiva-UFPI
E-mail: martarochelly& 1 @hotmail.com

Lattes: http.//lattes.cnpq.br/4207675234293383

Experiéncia académica e profissional: Doutora em Educacdo pela Universidade
Federal do Rio de Janeiro - UFRJ(2016). Mestrado em Educacio Brasileira pela Universidade
Federal do Ceara - UFC (2010). Graduada em Pedagogia pela Universidade Estadual do Piaui
- UESPI (2003). Professora efetiva adjunta da Universidade Federal do Piaui (atualmente).
Especialista em Gestao e organizacio do trabalho pedagogico pela Faculdade Internacional de
Curitiba-FACINTER (2006). Experiéncia docente na educagdo basica (educacio infantil-
ensino fundamental e ensino médio 1998-2008). Experiéncia na Gestdo - Secretaria Municipal
de Educagio e Cultura de Teresina-SEMEC (2006).Professora do quadro docente temporario



da Universidade Estadual do Piaui- UESPI (2003).13xperiéncia na assessoria pedagogica da
Editora do Brasil (2003). Coordenadora pedagégica da educagdo infantil ao ensino médio na
rede privada de ensino-Instituto Frater de Ensino (2000-2008). Tem experiéncia na drea de
supervisio escolar, com énfase em Educagdo ¢ curriculo e formagdo continuada e em
psicopedagogia. Professora da pos-graduagdo (especializagdo em EJA e EDUCACAO DE
TEMPO INTEGRAL ) da UFPL. Coordenadora (CSHNB ) do Plano Nacional de Formacio de
Professores da Educacio Basica-PARFOR. Atualmente desenvolve pesquisa em torno da
Historia da profissio docente, das politicas publicas, das institui¢des escolares, infincia,
filantropia, praticas culturais da leitura e da formagao leitora. Participante do Programa de
Estudos ¢ Documentacdo Educacio e Sociedade (PROEDES) da Universidade Federal do Rio
de Janeiro-UFRL.

e Nome: Nibia de Andrade Viana
CPF: 891.202.213-04
Titulaciio: Mcstre
Vinculo: Professora efetiva, dedicagdo exclusiva-UFPI

E-mail: nubidradesepmail.com; nubiaandela gmail com

a3 152220537528

Lattes: hifp: liifes

Experiéncia académica e profissional: Professora do bacharelado em Moda, Design
o Fstilismo na Universidade Federal do Piaui (UFPI), Mestre em Comunica¢do na
Universidade Federal do Piaui. Especialista em Historia Cultural e graduada em Educagio
Artistica pela UFPL. Atua hd cinco anos comn professora das disciplinas: Desenho
ocométrico, desenho de observagdo ¢ design de calgados. Estd ha trés anos na subcoordenagao
do curso de Moda (2014-2017), design ¢ estilismo da UFPI ¢ atualmente ¢ coordenadora do
referido curso de bacharclado ¢ presidente do NDE (nucleo docente estruturante) e do
colegiado do curso. Possui publicagdes na drca de Comunicagdo, Arte, Moda, Midia,
Identidade, Telenovela ¢ Figurino. Organizadora do livro: CONVERGENCIAS NA MODA -
o intervalo do transitorio. (No Prelo). Organizadora da 1* Semana Académica de Moda
(SAM) - UFPI, 2011; Organizadora da Scmana d¢ Estudos em Moda ¢ Design (SEMD) -
UFPI, 2016; Publicagdo internacional de artigo - Revista Estadio: Artistas sobre outras obras,
volume 7, Lisboa/PT, 2016. Foi ilustradora de livros didaticos na empresa IDEA INFO
DESIGN, em Belo Horizonte-MG (2009-2010); Professora Estadual substituta no EJA-
Educacio de Jovens ¢ adultos - (2008), Teresina-PI;

e Nome: Paulo Fernando de Carvalho Lopes
CPF: 328.171.773-04
Titulagdo: Doutor

Vinculo: professor efetivo, dedicagao exclusiva-UFPI
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E-mail: palccalo culpiedubr

Experiéncia académica e profissional: Professor Associado 11 da Universidade
Federal do Piaui. Doutor em Comunicacio ¢ Cultura pela Universidade Federal do Rio de
Janeiro (2004). Mestrado em Comunicagao ¢ Cultura pela Universidade Federal do Rio de
lancire (1997). Especializacdo em  Teorias da Comunicagio ¢ da Imagem pela
Universidade  Federal do Ceard (1994). Especializagio em  Histéria Cultural pela
Universidade  Federal do  Piaui  (2008). Graduacdo em Comunicacio Social pela
Lhiversidade Federal do Piaui (1989). Professor da linha de pesquisa Processos e Praticas
em Jornatlismo do Mestrado em Comunicagdo da UFPL Membro elctivo do Nucleo de
Pesquisa em Comunicacdo ¢ Jornalismo (NUIOCY. Coordenador do Grupo de Pesquisa
Jornalismo e Discursos (JORDIS). Coordenador do Mestrado em Comunicacdo da UFPI
(2011-2013)

® Nome: Rita de Céssia Prado Burgos Liberal Menezes
CPF: 989.976.203-49
Titulacdo: Mestre
Vinculo: Professora Convidada

E-mail: ritade ritaprado.com.by

Lattes: hip: Lities.cnpa b/ 2032 JRE208984483

Experiéncia académica ¢ profissional; Designer de Moda no Atelier Rita Prado.
RITA PRADO, Brosil. Desenvolvimento de colegoes de moda. Criagio de estampas,
Ciiagdo de pegas de roupas femininas. Elaboracio de modelagens. Criagdo de desenho
teenico de moda. Criagio de Uniformes para empresas. Manutenciio do site da empresa.
Folografia  de Moda.  Professora  no  Centro Universitaio UNINOVALIAPI.
UNINOVATAPL, Brasil. Disciplinas  Ministradas: Desenho  Téenico  da Vestudrio,
Plancjomento de Colegio ¢ Priticas [nterchsciphinares T o T Professora Substituta na
Universidade  Federal do  Piaui. UFPL (2014-1015). Disciplinas Ministradas: Gestao
Estratcgica do Design 11, Marketing ¢ Comunicagio de Moda. Histéria da Indumentaria ¢
da- Moda 1. Laboratorio de Computacdo Aplicada i Moda. Desien de Detalhes ¢
Acessorios. Pesquisa ¢ Criagdo de Moda . Professora na Faculdade Mauricio de Nassau,
UNINASSAU (2013-2014). Disciplinas Ministradas: 11istoria da Moda Brasileira: Design,
Estética ¢ Moda. Lrgonomia ¢ Producdo de Moda ¢ Desenho de Moda Informatizado,

Professora no Servico Nacional de Aprendizagem Comercial - PIL SENAC. (2006-20061 de



I'éenicas de Maquiagem Pessoal. Agente de pesquisa ¢ mapeamento na Fundagao Instituio

Brasileite de Geografia ¢ Estatistica. IBGE. (2003 - 2003).

Nome: Simone Ferreira de Albuquerque

CPF: 602305414-53

Titulagiio: Mestra

Vinculo: Professora efetiva, dedicagao exclusiva-UFPI

Lattes: http:/lattes.cnpq.br/7082740909012737

Experiéncia profissional ¢ académica: Formada em Design de Moda pela
UNINOVAFI: Especialista em Docéncia do Ensino Superior pela Faculdade Mauricio de
Nassau; Especialista em Gestdo de Negdcios da Moda pela UNINOVAFAPI;, Mestra em
Ilistoria do Brasil pela Universidade Federal do Piaui. Proprietaria ¢ gerente da empresa S. F.
Albuquerque Me, revenda ¢ fabricagdo de roupas infantis onde atuou como gerente. cstilista e
modelista de 2004 a 2011: Professora do Curso de Design de Moda da Uninovafapi de 2010 a
2011: Professora do Curso de Design de Moda da Faculdade Piauiense em 2011: Protessora
cofetiva do Instituto Federal do Piaui no Curso técnico do Vestuario de 2011 a 2012.
Professora Efetiva do Curso de Bacharelado em Moda, Design ¢ estilismo da Universidade
Federal do Piaui. Coordenadora do Curso de Bacharelado em moda, design ¢ estilismo, na
UFPI (2016). membro do NDE - Nucleo Docente Lstruturante - ¢ colegiado do reterido

bacharelado em 2016,

11.2 Corpo docente por disciplina:

MODULOS DISCIPLINAS C.H DOCENTE (nome completo)
A M o6 Cotian cacao S Paulo Fernando Lopes - Doutor
o i Marta Rochelly Ribeiro Gondinho
Metodologia Cientifica i0h/a
, - Doutora
MODULO | Ascanio Wanderlev Ab )
scanio Wanderle rantes de
Cultura dec Moda A0hv/a A
Carvalho - Mestre
Moda, subjctividade ¢
20h/a | Gustavo Fortes Said - Doutor

consumo nas redes sociais
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Laboratério em midias
x 15h/a , < -
sociais Débora Chagas Christo - Doutora
_ Maria de Jesus Farias Medeiros -
Marketing de moda 30h/a
- ; ) Mestre
MODULO IT
Bebnninia Criativa o i Caroline Carvalho Barbosa - Mestre
Empreendedorismo de Moda e Lilianc Aragjo Pinto - Mestre
. Francisca Danielle de Aranjo de
Jornalismo de Moda 30h/a

Souza - Mestre

Imagem c identidade na 30h/a | Débora Chagas Christo - Doutora

moda

Negécios de Moda: Novos Flavio Gloria Caminada Sabra -

] 30]1;3
cenarios Doutor
MODULO Il Desenvolvimento de produto Rita de Cdssia Prado Burgos Liberal
' 300/
de Moda Jib/a Meneczes -Mestre
Cicero de Brito Nogueira - Mestre
Folografia de Moda 2
30h/a .
/Doutorando
Célia Maria Santos da Silva -
Moda e arte 30h/a
) Mestre/Doutoranda
_ Nibia de Andrade Viana - Mestre
MODULO IV _ Simone Ferreira de Albuquerque -
Seminarios Tematicos 15h/a Mestre
lara Mesquita da Silva Braga-
Mestre/Doutoranda
TCC | 90h/a | Professores Especificos
CARGA HORARIA TOTAL 480
horas

12. Metodologia:

A parte tedrica do Curso serda desenvolvida com apresentacio de seminarios, estudos
em grupo. discussdo de trabalhos cientificos, exposi¢do oral dialogada. As aulas praticas serio
0 ponto forte do curso, sendo realizadas nos laboratorios de informatica, fotogratia, desenho.

montagem e moulage.



Ao final do curso., cada aluno elaborard um artigo cientifico conforme regras
estabelecidas no manual de TCC (Trabalho de Conclusdo de Curso) em apéndice. O artigo
serd submetido a uma banca examinadora composta por trés professores (orientador mais dois
protessores convidados).

O Curso segue todas as recomendagdes constantes da resolugdo 131/05 do Conselho
de Ensino, Pesquisa ¢ Extensdo da UFPI (CEPEX) que regulamenta sobre pos-graduagao Lato
Sensu. ¢ demais resolucdes que alteram a redagdo da mesma. Este projeto encontra-se, ainda,

em consondncia com a resolucdo 01/01 do Conselho Nacional de Educagdo / CES.

13. Interdisciplinaridade

A integralizacdo curricular foi pensada de mancira a viabilizar a interdisciplinaridade
mostrando que os contetidos e praticas propostos estdo em interface. As disciplinas tedricas
dario o aporte necessdrios para a discussdo e critica do que se tem entre moda ¢ comunicago
no mercado local, auxiliando dessa forma o pensarmento criativo mais eficaz com propostas
inovadoras.

Na vertente pratica pode-se indicar atividades interdisciplinares entre disciplinas
como Moda, subjetividade ¢ consumo nas redes sociais e Laboratorio em midias sociais:
Fotografia ¢ Descnvolvimento de produtos de moda; Marketing de moda ¢ Economia
Criativa ¢ Empreendedorismo de moda.

A forma de realiza¢do serd por meio de at.vidades tedrico praticas que podem ser
iniciadas em um modulo e concluidas em outro. Cabendo aos docentes determinarem suas
formas de desenvolvimento, realizagao ¢ avahagdo. De maneira que outra disciplina de outro
modulo possa complementar resultados anteriores.

Na pratica a interface Marketing ¢ Empreendedorismo podem propor uma pesquisa
para a cria¢do de uma marca ou servi¢o de moda. Na sequéncia a interface entre gestdo de
produtos e marcas ¢ desenvolvimento de produto pode estudar a viabilidade da marca ou
servico bem como a criagdo de produtos para a mesma. Finalizando a divulgaciao do produto
ou servi¢o da marca pode ser realizado por meio da interface entre fotografia ¢ produgio

criativa para moda.



14. Atividades Complementares:

O curso contard com atividades praticas com realizagdo de estudos de casos com
visitas a empresas, claboragdo de projetos com exposi¢des dos trabalhos praticos. oficina de
fotografia em estadio ¢ em campo, palestra com a tematica Moda e Comunica¢do para aula
inaugural, semindrios temdticos, cvento cientifico que serd realizado ao final da
especializagio com apresentacio de trabalhos orais ¢ em banners para apresentacio das

pesquisas cientificas desenvolvidas no decorrer do curso. dentre outros.

15. Tecnologia:

A mais moderna tecnologia esta a disposigio dos professorcs ¢ alunos. os quais tém
acesso a recursos de multimidia, datashow. O prédio conta com uma internet via Wi-Fi e via
cabo, onde todos os computadores t8m acesso. Recentemente o prédio adquiriu uma lousa
digital multimidia que sera essencial em aulas praticas. O prédio possui 01 laboratorio de
desenho com pranchetas e cavaletes: 01 laboratério de criagao; 01 laboratério de cstamparia
com mesa de luz; 0] laboratdrio de materiais téxteis com microscopios € teares; 01 laboratério
de modelagem com araras, mesas de corte ¢ pranchetas; 01 laboratorio de tecnologia da
confec¢do com mdquinas de costura industrial ¢ doméstica, overloques, estantes, pranchetas ¢
tesouras de corte; 01 estidio fotografico com suportes iluminadores e tela de fundo de
estudio; 01 laboratério de computacdo com 15 computadores, com uma lousa interativa. Além

disso o prédio conta com 06 salas de aula, todas equipadas com data-show e tela-projetor.
16. Infraestrutura Fisica:

O curso de Moda, Design ¢ Estilismo sera sede da Especializagdo, que conta com uma
estrutura fisica e tecnoldgica bastante avangada, contendo seis salas de aulas, um laboratério
de desenho, um laboratorio de cria¢do, um laboratorio de estamparia, um laboratorio de
materiais téxteis, um laboratério de tecnologia da confecgdo, um laboratorio de modelagem,
um laboratorio de informatica, um laboratdrio de cstamparia, um laboratério de tecnologia

téxtil e um estidio fotografico. Temos, 04 conjuntos de banheiros, sala de convivéncia, sala



de secretaria, sala de reunido dos professores, sala de Coordenagdo, espago copa. sala de
xerox, dois espacos abertos de convivéncia ¢ para exposigdo, espago para cantina € um
anfitcatro amplo. O prédio também ¢ adaptado com clevador para melhor acessibilidade. Ha

16 salas-gabinetes para professores € uma sala para o centro académico.

17. Critérios de Selec¢ao:

O processo de selegdo do curso de Moda ¢ Comunicagio contara com 2 etapas
classificatérias. sendo a 1* analisc do memorial descritivo ¢ a 2* ctapa andlise do curriculo

Lattes.

@ Periodo, local e harario das inscri¢des: 01/08/2017 a 22/09/2017 no SIGAA,
com entrega da documentagdo exigida no edital junto a Coordenagao do Curso de Moda,
Design ¢ Estilismo da Universidade Federal do Piaui — Bairro Ininga. Teresina-Pl. De 14:30h
as 20:30h.

@ Documentos necessirios para Inscrigao:

- Formuldrio de inscri¢do fornecido no local de inscrigdo, preenchido pelo candidato

ou procurador habilitado:

- 02 (duas) fotos 3x4 1guais ¢ recentes;,

- Curriculo Lattes com documentagdo comprobatdria de acordo com o Barema (anexo
2);

- Diploma de Graduagdo em uma das areas: Moda, Comunicagdo, Jornalismo ou afins
(Artes, Administragdo, Publicidade ¢ Propaganda).

- Historico de Graduagdo;

- Copia do RG e CPF;

- Titulo d¢ Elcitor ¢ Certidao de Quitagdo com a Justiga Eleitoral;

- Comprovante de Quitagdo com o Servigd Militar, no caso de candidato do sexo

masculino;

- Comprovante de Residéncia atualizado;
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- Memorial Descritivo
] Primeira etapa - Memorial Descritivo: O candidato ter4 que descrever o seu

interesse em se especializar na area, citando no lexto a sua trajetoria académica e profissional.
O memorial deseritivo nio podera ultrapassar 2 laudas, com espacamento de 1,5, fonte 12,
times new roman, papel A4. A analise do memorial levard em considera¢do para contagem
dos pontos: a clareza das ideias (4 pontos), os motivos apresentados sobre o interesse do curso
(4 pontos), a concordancia, ortografia e formatagdo do texto (2 pontos). A andlise do
memorial ocorrerd nos dias 25 a 28/09/2017. Esta etapa ¢ eliminatoria para o candidato que
obtiver pontuagdo menor que 7,0 (sete).

® Segunda FEtapa - Analise de Curriculo Lartes: Esta etapa da selecio é de
carater classificatoria ¢ a contagem dos pontos serd calculada de acordo com o Barema
(Anexo 2), realizada nos dias 05 e 11/10/2017. A nota 10 (dez) sera para o candidato que
obtiver maior pontuagdo nos titulos apresentados. A nota dos outros candidatos scra

proporcional a quantidade de pontos obtidos em relagdo ao candidato com maior pontuagio.

® Resultado final da sele¢do: 17/10/2017 até as 17:00h (na Coordenagao de
Moda/UFPI).
® Matricula Institucional e Curricular: 18 2 25/10/2017 no SIGAA.

18. Sistema de Avaliagio:

O processo de avaliagdo do curso/disciplinas contard com: avahiagdo de trabalhos
realizados individualmente ou em grupo; semindrios; prova cscrita; acompanhamento
continuo ¢ sistematico dos trabalhos desenvolvidos durante a disciplina; PID — Participa¢io,
Interesse e Desempenho.

A nota de aprovagdo de disciplina ou atividade sera igual ou superior a 6,0 (seis).
O cstudante que obtiver nota de aprovagio na disciplina ou atividade nos cursos, mas nio
atingir a frequéncia minima de 75% (setenta e cinco por cento), serd reprovado na mesma.
(Resolugao n° 227/16 CEPEX).

Ao final do curso/disciplina os alunos avaliario as disciplinas, a coordenagdo do
curso, o atendimento administrativo ¢ as instalagdes fisicas, conforme modelo disponivel no

Sistema Integrado de Gestdo de Atividades Académicas - SIGAA.

———



19. Controle de Frequéncia:

A frequéncia minima € de 75% (setenta e cinco por cento), registrada via SIGAA.

(Resolugdo n® 227/16 CEPEX).

20. Trabalho de Conclusio:

Ao final do curso, cada aluno eclaborara um artigo cientifico conforme regras
cstabelecidas. O artigo serd submetido a uma banca examinadora composta por trcs
professores (orientador mais dois professores convidados).

Os critérios para elaboragdo do artigo cientifico devem atender a seguinte formatagdo:

e Papcl: A4(29.7x 21 cm)

e Orientacio do papel: retrato Fonte: times new roman, tamanho 12 para o trabalho ¢ 10
para as citagoes diretas longas.

e [spacamento: 1,5 cm no texto

e [spagcamento cntre cessido: duplo

e Margens: superior - 3 cm: inferior - 2 em; direita - 2 cm; esquerda - 3 cm

e Texto: justificado

o Numero de paginas: no minimo 16 ¢ maximo de 25 paginas, incluindo resumo,
tabelas, figuras e referéncias bibliograficas. Os anexos e apéndices sio contabilizados

a parte, podendo acrescer o numero de paginas pré-estabelecidas.

e A imagem impressa deve ser de boa qualidade, com caracteres nitidos;

e O projcto grafico ¢ de responsabilidade do autor do trabalho;

e A numera¢do das paginas ficard aparente a partir da INTRODUCAO, que podera ser,
por exemplo 03, se foram utilizadas quatro folhas anteriormente.

e A numerag¢io das paginas deve estar na parte superior direita

e Para evidenciar a sistematizagao do contetido do trabalho, deve-se adotar a numeragao
progressiva para as se¢des do texto. Os titulos devem ser sequenciados ao longo do
artigo sem necessidade de iniciar novas secdes em paginas distintas.

e Destacam-se gradativamente os titulos das seqdcs, utilizando-se os recursos de negrito,

italico, caixa alta ou versal, conforme a tiltima norma da ABNT;



® Asabreviaturas e siglas quando aparecem pela primeira vez no texto, devem ter 0s
nomes colocados por extenso, acrescentando-se a abreviatura ou a sigla entre
parénteses;

® O indicativo numérico de uma se¢do precede seu titulo alinhado a esquerda separado

por um espago de caracteres.

Ver modelo da Capa para o artigo em Anexo 3.

21. Certificacio:

O certificado ¢ concedido pela UFPL através da Pro-Reitoria de Pos-Graduagao,
atendidas as normas do curso de Lato Sensu as determinagdes da Resolucdo n° 01/01-CNE. O
aluno do curso de Especializacio em Moda e Comunicagdo cstara apto a receber o scu

certificado se obedecer aos seguintes requisitos:

Ter cursado todas as disciplinas de cada maodulo,

Nota minima: 6,0 (scis), por disciplina, podendo obter no minimo a nota 6,0 (scis)
em até duas disciplinas desde que sua média final no curso seja igual ou superior a 6,0 (seis).

Freqii€ncia minima: 75% (setenta e cinco por cento) em cada disciplina,

Aprovagdo do trabalho de conclusio de Curso.

22. Indicadores de Desempenho:

Os indicadores para avaliacio desse programa de pos-graduacio deverio ser:

a) Numero de alunos a serem formados. sendo que serdo oferecidas 55
(cinquenta) vagas:

b) A expectativa média de evasio ou inadimpléncia que por se tratar de
um curso de especializagio autofinanciado devera ser em torno de
20% (vinte por cento).

c) A produgio cientifica: qualidade € caracteristicas
teorico-metodologicas dos trabalhos de conclusio de curso o artigos

cientificos produzidos pelos discentes.



d) Avaliagio do corpo discente e docente.

PREVISAO DE CRONOGRAMA PARA SELECAO DO CURSO DE
ESPECIALIZACAO EM MODA E COMUNICACAO

® Periodo de Inscricio: 01 dc agosto a 22 de sctembro de 2017

® Datas do Processo Seletivo: 25 de setembro a 17 de outubro de 1017

- Andlise do Memorial Descritivo: 25 a 28 de setembro de 2017

- Resultado da Analise do Memorial Descritivo: 29 dc setembro de 2017 (as 17 horas)
- Interposiciio de Recursos da Analise do Memorial Descritive: 02 de outubro de 2017
- Divulgagio do Resultado parcial: 04 de outubro de 2017

- Anilise do Curriculo: 5 a 11 de outubro de 2017

- Resultado da Analise do Curriculo: 12 de outubro de 2017

- Interposicio de Recursos da Analise do Curriculo: 13 de outubro de 2017

- Divulgacio do Resultado parcial: 17 de outubro de 2017

- Divulgacio do resultado Final: 17 de outubro de 2017

e Matricula: 18 a 25 de outubro de 2017
e [nicio das aulas: 27 dc outubro (AULA INAUGURAL)

Observaciio: Caso a reserva técnica do Curso de Especializacdo em Moda ¢ Comunicagdo
ndo scja utilizada (ou mesmo utilizada e haja sobra), a mesma serd destinada ao Curso de
Bacharclado em Moda, Design ¢ Estilismo para uso de materiais ou manutengao de maquinas

para os laboratorios (Or¢amento Anexo 4)
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ANEXO 2 - BAREMA PARA ANALISE DO CURRICULO LATTES

1 -TITULOS ACADEMICOS (PONTUACAO MAXIMA =30 PONTOS)

Ordem Titulos Pontos Pontos Obtidos
1 Graduagio na area da Especializagio 20 pontos
2 Graduagio em arcas afins* 10 pontos

TOTAL OBTIDO EM TITULOS

[ - PRODUCAQ CIENTIFICA E TECNICA (PONTUACAO MAXIMA =70 PONTOS)

-~
2

Atividade de Monitoria na graduag¢ao

1 por monitoria.
Maximo 3

autor ou co-autor

pontos
5 Bolsista de Iniciagdo Cientifica 1,5 por projeto.
Maximo 3
pontos
3 Publicacio de artigos em periodicos 1,5 por artigo.
Miéximo 9
pontos
6 Apresentacao de artigos em congressos 1,5 por
ou coloquios internacionais apresentagao.
Maximo 6
pontos
7 Apresentagdo de artigos cm congressor | por
ou coléquios nacionais apresentagio.
Maximo 6
pontos
8 Publica¢do de livro na arca dc 2 por hvros.
conhccimento da especializagdo como Maximo 6
primeiro autor pontos
9 Publicagio de livro na area de 1 por livro.
conhecimento da cspecializagdo, coma Maximo 3
colaborador pontos
10 Publicagdo de capitulo de livro como 0.5 por capitulo.

Maximo 2
pontos

Organizagdo de eventos académicos

0,5 por evento.
Maximo 2
pontos




{7l N
[ 1

—_— 193
‘p.'lj-“;ess.\-'\ .'!0_-—-___-___—_“____'_———-—
i

fFo——————L10%30 | ¢y-43
|Ruﬂr.r;3;
) e PO

12 Participagao em atividade de extensio 0,5 por
atividade.
Maximo 4
pontos.

13 Participagdo de empresa junior ou centro | | por semestre.
académico Maximo 3
pontos

14 Premiacao por mérito cientifico 3 por prémio.
Méximo dc 9
pontos

15 Estagios na drea da especializacio 2 por estagio.
Maximo 4
pontos

16 Atividades técnicas na drea da 2 por ano.
especializacdo (remunerada ou Miximo 4
voluntiria) pontos

17 Aprovagio em selegdo piblica 1,5 por sele¢do.
Maximo 3
pontos

18 Aprovagao em concurso publico 2 por concurso.
Maximo 4
pontos

TOTAL DE PONTOS OBTIDOS EM PRODUCAO CIENTIFICA E
TECNICA

TOTAL GERAL (I +II)




ANEXO 3 - CAPA DO TCC - MODALIDADE ARTIGO CIENTIFICO

MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DO PIAUI
PRO REITORIA DE POS GRADUACAO

Especializagao em Moda e Comunicagao

Titulo do Artigo em Negrito com as Frimeiras Letras em Maiusculo:

Subtitulo (se Houver)

Titulo do Artigo em Lingua Estrangeira

Nome do autor 1
Formagao

e-mail

Instituicao

Nome do auter 2 (orientador)

Formagao
e-mail
Institui¢ao
Sobrenome dos autores, Nome
Titulo do artigo: subtitulo / Nome completo do(s) autor(es). - - Teresina: UFPI/

Nome ou sigla da Unidade, ano.
x, 25 1. =al. : 31 emi.
Orientador: Nome
TCC (graduacio) — Universidade Federal do Piaui,
Nome ou sigla da Unidade, ano.
I. Assunto. 2. Area de concentragio — Artigo Cientifico. [. Sobrenome do
orientador, Nome. 11. Universidade Federal do Piaui. Nome da Unidade. 1. Titulo.




Fiaua Frmes

Ful-Tota

TP

C OB IIEIEL TEUOG GCANYRE

Sun teed i ) R %

[7or Ui G bei Cow Coraimens

A

tinern i

TR wrcemima

fizmn | Bwam | Vawrcan, T
j ! g

P — ey

Tuip ¥

b 1A 0rii o Halminl Patmamants

o) T tusat. 1 Waoriine Total

! - Sutslets #533306
e R iy de 75 Concs x Peaste Jmben
S - T = |_Qune T vy Unm,

] L

U2 M Gl

AL

154

0i0%3¢c | 13




CRONOGRAMA DE AULAS
AULA INAUGURAL - Dia 27/10/2017

] b

A Moda ¢ a

28/10/2017

30h/a Paulo Fernando Lopes -
Comunicag¢io Doutor 29/10/2017
11/11/2017
12/11/2017
Metodologia 30h/a - Mart Rochelly Ribeiro | 25/11/2017
Cientifica Gondinho 26/11/2017
Doutora 09/12/2017
10/12/2017
e Cultura de Moda 30h/a Ascidnio Wanderley | 13/01/2018
RMORELY Abrantes de Carvalho — | 14/01/2018
Mestre 27/01/2018
28/01/2018
Moda, subjetividade | 30h/a Gustavo Fortes Said - | 17/02/2018
e consumo nas redes Doutor 18/02/2018
sociais 03/03/2018
04/03/2018
Laboratorio em | 15h/a Débora Chagas Christo - | 17/03/2018
midias sociais Doutora 18/03/2018
Markcting de moda 30h/a Maria dc Jesus  Farias | 14/04/2018
Medeiros - Mestre 15/04/2018
28/04/2018
MODULO II 29/04/2018
Economia Criativa e | 30h/a Caroline Carvalho | 19/05/2018
Empreendedorismo Barbosa - Mestre 20/05/2018
de Moda Liliane Aragjo Pinto — | 02/06/2018
Mestre 03/06/2018
Jornalismo de Moda | 30h/a Francisca  Danielle de | 16/06/2018
Aratjo de Souza 17/06/2018
- Mestre 30/06/2018

01/07/2018
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Imagem ¢ identidade | 30h/a Débora Chagas Christo — | 14/07/2018
na moda Doutora 15/07/2018
28/07/2018
29/07/2018
Negocios de Moda: | 30h/a Flavio Gloria Caminada | 18/08/2018
Novos cendrios Sabra 19/08/2018
- Doutor 01/09/2018
02/09/2018
MODULO I Desenvolvimento  de | 30h/a Rita de Cassia Prado | 15/09/2018
produto de Moda Burgos Liberal Mcnezes | 16/09/2018
—Mestre 29/09/2018
30/09/2018
Fotograftia de Moda | 30h/a Cicero de Brito Nogueira | 13/10/2018
- Mestre /Doutorando 14/10/2018
27/10/2018
28/10/2018
Moda e arte 30h/a Célia Maria Santos da| 10/11/2018
Silva -Doutorando 11/11/2018
24/11/2018
25/11/2018
MODULO IV | Semindrios I5h/a | Nubia de Andrade Viana -
Tematicos Mestre
Simone Ferreira  de | 01/12/2018
Albuquerque - Mestre 02/12/2018
lara Mesquita da Silva
Braga- Doutoranda
TCC 90h/a Professores Especificos 15/12/2018
05/01/2019
19/01/2019
02/02/2019
16/02/2019
09/03/2019

23/03/2019




13/04/2019
14/04/2019
27/04/2019
28/04/2019




